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ABSTRAK

Studi ini menelaah audiens terhadap fenomena promosi judi online yang
ditampilkan melalui akun TikTok @mpl.id.official serta faktor-faktor apa saja yang
memengaruhi cara audiens memaknai konten tersebut. Fokus penelitian diarahkan
pada bentuk perhatian, interpretasi, serta respons audiens terhadap konten promosi
yang terselubung maupun eksplisit, khususnya dalam konteks meningkatnya
penyebaran iklan judi online pada sosial medianya dan data dikumpulkan melalui
wawancara mendalam dan analisis data sekunder dari literatur serta regulasi
pemerintah mengenai judi online. Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi
audiens cenderung dipengaruhi oleh tingkat literasi digital, pengalaman pribadi
dengan aplikasi TikTok, serta pola konsumsi media. Audiens umumnya menyadari
bahwa konten tersebut mengandung unsur promosi judi online, namun sebagian
dari mereka tidak menanggapi secara serius karena menganggapnya sebagai
hiburan atau bagian dari algoritma TikTok. Sementara itu, sebagian lainnya
menunjukkan kekhawatiran terhadap dampak sosial dan psikologis yang
ditimbulkan.Hasil penelitian juga mengungkap bahwa promosi judi online di
TikTok berpotensi memengaruhi kelompok rentan, terutama remaja dan pemuda,
sehingga diperlukan penguatan literasi digital, peningkatan regulasi, dan
pengawasan konten di media sosial.

Kata Kunci: Persepsi Audiens, TikTok, Judi Online



ABSTRACT

This study aims to determine audience perceptions of the online gambling
promotion phenomenon displayed through the TikTok account @mpl.id official and
the factors that influence how audiences interpret this content. The research focuses
on audience attention, interpretation, and responses to both covert and explicit
promotional content, particularly in the context of the increasing distribution of
online gambling advertisementsin social media and the secondary data analysis
from literature and government regulations regarding online gambling. The results
show that audience perceptions tend to be influenced by digital literacy levels,

personal experience with the TikTok application, and media consumption patterns

Audiences generally recognize that the content contains elements of online
gambling promotions, but some do not take it seriously because they consider it
entertainment or part of the TikTok algorithm. Meanwhile, others expressed
concern about the social and psychological impacts. The results also reveal that
online gambling promotions on TikTok have the potential to affect vulnerable
groups, especially teenagers and young adults, necessitating the strengthening of
digital literacy, increased regulation, and oversight of content on social media.

Keywords: Audience Perception, TikTok, Online Gambling
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