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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji Strategi CV Bolu Ketan Mendut dalam menembus pasar
internasional pada tahun 2021-2024. Industri makanan olahan di Indonesia tetap
tumbuh positif dibawah tekanan pasca covid-19, CV Bolu Ketan Mendut sebagai
UMKM yang bergerak dalam produksi panganan telah berhasil menembus pasar
internasional dan melakukan ekspor ke berbagai negara seperti Australia, Cina,
Turki, Malaysia dan Singapura. Keberhasilan ini dikarenakan keunggulan produk
brownies coklat ketan yang unik dan ditekankan pada jaminan mutu serta proses
produksi yang sudah memiliki standar sehingga rasa dan tekstur akan tetap sama.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa perusahaan ini menggunakan strategi
inovasi dan adaptasi produk, strategi standarisasi produk, dan strategi promosi
produk. Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan sumber data yang
berasal dari data primer berupa wawancara dan data sekunder yang berupa studi
literatur untuk mendapatkan informasi mengenai bagaimana CV Bolu Ketan
Mendut dapat melakukan pemasaran ke pasar internasional. Temuan ini
memberikan pemahaman mengenai strategi ekspor yang digunakan oleh CV Bolu
Ketan Mendut.

Kata Kunci: CV Bolu Ketan Mendut; UMKM; Strategi Ekspor.
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