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ABSTRAK 

Video game kini memiliki perkembangan secara fungsi, tidak hanya menjadi 

sarana hiburan saja tetapi sebagai bagian gaya hidup masyarakat modern. Dalam 

komunitas genshin impact sendiri memiliki pola konsumtif berlapis. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengkaji pengaruh variabel Peer conformity ,Financial Technology, 

Financial Literacy dan Locus of Control terhadap pemain Genshin Impact generasi 

Z di Indonesia. 

Penelitian ini memiliki sampel sebanyak 108 responden dengan kriteria pemain 

aktif Genshin Impact ,tergolong dalam generasi Z dan pernah melakukan pembelian 

item premium atau Merchandise Genshin impact 4kali dalam 1 bulan.Teknik 

sampling menggunakan Purposive Sampling, pengumpulan data dengan penyebaran 

kuesioner dan dianalisi menggunakan perangkat lunak Smart PLS. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan Peer Conformity, Financial Technology 

terbukti berpenaruh signifikan dengan arah positif terhadap perilaku konsumtif 

sedangkan Locus of Control berpengaruh negatif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif. Namun Financial Technology tidak memiliki kontribusi signikan 

terhadap perilaku konsumtif. 

 

Kata Kunci : Peer Conformity; Financial Technology; Financial Literacy; 

Locus of Control; Perilaku Konsumtif 
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