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Abstraksi

Perkembangan teknologi informasi dan media sosial telah membawa dampak
besar terhadap pola komunikasi masyarakat, termasuk munculnya iklan judi online
yang tersebar luas di platform digital seperti Facebook. Iklan judi online kerap
dikemas secara persuasif dan menarik, sehingga berpotensi memengaruhi sikap dan
perilaku pengguna. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi pengguna
Facebook terhadap iklan judi online di media sosial. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif dengan metode wawancara mendalam terhadap pengguna
Facebook yang pernah terpapar iklan judi online. Informan dipilih secara purposif
berdasarkan kriteria usia dan tingkat penggunaan media sosial. Analisis data
dilakukan secara deskriptif dengan meninjau aspek kognitif, afektif, dan konatif
dalam membentuk persepsi pengguna. Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi
pengguna Facebook terhadap iklan judi online cenderung beragam. Sebagian
pengguna memandang iklan tersebut sebagai hiburan atau peluang ekonomi,
sementara pengguna lainnya menilai iklan judi online sebagai konten yang merugikan
dan berpotensi menimbulkan dampak sosial negatif. Perbedaan persepsi dipengaruhi
oleh pengalaman pribadi, tingkat pengetahuan, dan lingkungan sosial pengguna.

Kata Kunci: Persepsi, Iklan Judi Online, Facebook, Media Sosial.

Vi



Abstraction

The development of information technology and social media has had a
significant impact on communication patterns in society, including the emergence of
online gambling advertisements widely spread across digital platforms such as
Facebook. Online gambling ads are often packaged in a persuasive and appealing
manner, thus potentially influencing users’ attitudes and behaviors. This study aims
to explore Facebook users’ perceptions of online gambling advertisements on social
media. This research employs a qualitative approach using in-depth interviews with
Facebook users who have been exposed to online gambling ads. Informants were
purposively selected based on age criteria and level of social media usage. Data
analysis was conducted descriptively, examining cognitive, affective, and conative
factors that shape users’ perceptions. The findings indicate that Facebook users’
perceptions of online gambling advertisements tend to vary. Some users view these
ads as entertainment or economic opportunities, while others perceive them as
harmful content with potential negative social impacts. Differences in perception are
influenced by personal experiences, level of knowledge, and social environment.

Keywords: Perception, Online Gambling Advertisement, Facebook, Social Media.
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