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ABSTRAK 

 
 
Aisyah Dewi Pratiwi, 20043010251, Penerimaan Audiens Tentang Mistisme 
Jelangkung Pada Konten Youtube Nadia Omara Berjudul Kisah Terseram 
Urban Legend "Jelangkung"..  
Dosen Pembimbing : Ade Kusuma, S.Sos,M.Med.Kom 
 
Perkembangan media digital, khususnya YouTube, telah mengubah cara 
masyarakat mengakses dan memaknai cerita mistis serta urban legend yang 
sebelumnya berkembang melalui tradisi lisan. Salah satu urban legend yang 
mengalami transformasi ke dalam bentuk konten digital adalah Jelangkung, yang 
banyak diangkat oleh kreator konten horor, salah satunya Nadia Omara. Namun, 
kajian akademik mengenai bagaimana audiens menerima dan memaknai mistisme 
Jelangkung dalam konten YouTube masih terbatas. Penelitian ini bertujuan untuk 
menganalisis penerimaan audiens terhadap mistisme Jelangkung dalam konten 
YouTube Nadia Omara menggunakan teori encoding/decoding Stuart Hall. 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis resepsi. 
Data diperoleh melalui wawancara mendalam terhadap enam informan yang 
merupakan penonton konten Jelangkung pada kanal YouTube Nadia Omara. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa audiens memiliki pengetahuan awal mengenai 
Jelangkung sebelum menonton konten, sehingga konten tidak secara signifikan 
mengubah pandangan audiens, melainkan lebih menambah informasi dan 
memperkuat pemahaman. Penerimaan audiens terbagi ke dalam tiga posisi 
resepsi, yaitu dominant-hegemonic, negotiated, dan oppositional. Pada posisi 
dominant-hegemonic, satu informan menerima sepenuhnya makna mistisme pada 
jelangkung dalam konten YouTube Nadia Omara. Pada posisi negotiated, tiga 
informan menerima sebagian makna mistisme jelangkung tapi tidak sepenuhnya 
mempercayainya, serta memaknainya sebagai sebuah pengetahuan budaya atau 
hiburan. Pada posisi oppositional, dua informan menolak makna mistisme 
jelangkung yang ditawarkan dan memaknai konten jelangkung hanya sebagai 
hiburan tanpa unsur keyakinan tertentu. Penelitian ini menyimpulkan bahwa 
audiens bersifat aktif dalam memaknai konten mistisme jelangkung, serta bahwa 
mistisme Jelangkung di era digital tidak hanya dipahami sebagai kepercayaan 
spiritual, tetapi juga sebagai bentuk hiburan dan konsumsi budaya populer. 

kata kunci : Urban Legend, Mistisme, YouTube, Analisis Resepsi 
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ABSTRACT 
 

Aisyah Dewi Pratiwi, 20043010251, Penerimaan Audiens Tentang Mistisme 
Jelangkung Pada Konten Youtube Nadia Omara Berjudul Kisah Terseram 
Urban Legend "Jelangkung"..  
Dosen Pembimbing : Ade Kusuma, S.Sos,M.Med.Kom 
 
The development of digital media, particularly YouTube, has transformed the way 
people access and interpret mystical stories and urban legends that previously 
circulated through oral traditions. One urban legend that has undergone this 
transformation into digital content is Jelangkung, which is frequently featured by 
horror content creators, including Nadia Omara. However, academic studies 
examining how audiences receive and interpret the mysticism of Jelangkung in 
YouTube content remain limited. This study aims to analyze audience reception of 
Jelangkung mysticism in Nadia Omara’s YouTube content using Stuart Hall’s 
encoding/decoding theory. This research employs a qualitative approach with a 
reception analysis method. Data were collected through in-depth interviews with 
six informants who are viewers of Jelangkung-related content on Nadia Omara’s 
YouTube channel. The findings indicate that audiences generally possess prior 
knowledge of Jelangkung before watching the content; therefore, the videos do 
not significantly alter their perspectives but instead provide additional information 
and reinforce existing understandings. Audience reception is categorized into 
three reception positions: dominant-hegemonic, negotiated, and oppositional. In 
the dominant-hegemonic position, one informant fully accepts the mystical 
meanings of Jelangkung as presented in the content. In the negotiated position, 
three informants partially accept the mystical meanings but do not fully believe in 
them, interpreting Jelangkung primarily as cultural knowledge or entertainment. 
In the oppositional position, two informants reject the mystical meanings offered 
and perceive Jelangkung content solely as entertainment without any spiritual 
belief. This study concludes that audiences actively construct meaning when 
engaging with Jelangkung mysticism, and that in the digital era, Jelangkung 
mysticism is understood not only as a spiritual belief but also as a form of 
entertainment and popular cultural consumption. 
 
Keywords: Urban Legend, Mysticism, YouTube, Reception Analysis 
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