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ABSTRAKSI 

Kampanye tagar ##pergimigranpulangjuragan yang diunggah melalui 

kanal YouTube SINDOnews muncul sebagai upaya pemerintah untuk merespon 

dari tren #KaburAjaDulu dengan membangun narasi optimisme dan nasionalisme 

agar masyarakat, khususnya generasi muda, tetap berdaya di dalam negeri. 

Kampanye ini memanfaatkan figur publik Raffi Ahmad untuk memperkuat pesan 

kebangsaan. Namun, narasi tersebut hadir di tengah persoalan sosial ekonomi yang 

masih tidak stabil. Seperti, sulitnya memperoleh pekerjaan layak, tingginya biaya 

hidup, serta anggapan bahwa peluang kerja di luar negeri lebih menjanjikan. 

Penelitian ini bertujuan menganalisis bagaimana wacana kampanye tersebut 

dibangun dan dinegosiasikan di ruang digital. Metode yang digunakan adalah 

analisis wacana digital Rodney H. Jones, yang mencakup elemen teks, konteks, 

interaksi, serta kekuasaan atau ideologi. Data diperoleh dari konten kampanye dan 

respons audiens pada kolom komentar. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

meskipun kampanye membawa pesan positif tentang nasionalisme, sebagian besar 

publik menilai narasi tersebut tidak sejalan dengan realitas struktural yang mereka 

alami. Kampanye ini cenderung dipahami sebagai solusi simbolik dan belum 

mampu mengubah kondisi ekonomi sosial yang dihadapi oleh masyarakat persoalan 

ketenagakerjaan dan ekonomi di Indonesia. 

 

Kata Kunci: Analisis Wacana Digital, ##pergimigranpulangjuragan, Kampanye 

Pemerintah 
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ABSTRACT 

The hashtag campaign ##pergimigranpulangjuragan, uploaded through the 

SINDOnews YouTube channel, emerged as a government effort to respond to the 

#KaburAjaDulu trend by building a narrative of optimism and nationalism so that 

the public, especially the younger generation, remains empowered domestically. 

This campaign utilizes public figure Raffi Ahmad to reinforce the message of 

nationalism. However, this narrative emerges amidst still unstable socioeconomic 

issues, such as the difficulty of finding decent work, the high cost of living, and the 

perception that job opportunities abroad are more promising. This study aims to 

analyze how the campaign discourse is constructed and negotiated in the digital 

space. The method used is Rodney H. Jones' digital discourse analysis, which 

includes elements of text, context, interaction, and power or ideology. Data were 

obtained from campaign content and audience responses in the comments section. 

The results show that although the campaign carries a positive message about 

nationalism, most of the public considers the narrative to be inconsistent with the 

structural realities they experience. This campaign tends to be understood as a 

symbolic solution and has not been able to change the socio-economic conditions 

faced by the community regarding employment and economic issues in Indonesia. 

 

Keywords: Digital Discourse Analysis, #perigmigranpulangjuragan, Government 

Campaign 
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