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MEDIA EXPOSURE DAN FINANCIAL LITERACY TERHADAP
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ABSTRAK

Kemajuan digital membawa perubahan di bidang ekonomi, termasuk dalam
aspek investasi dimana kemajuan digital membawa pemerataan akses investasi
yang tidak hanya berdampak pada volume transaksi dan likuiditas pasar, tetapi juga
membentuk dinamika baru dalam perilaku investasi dan pengambilan keputusan
oleh investor individu. Faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan
investasi pun beragam, diantaranya social media exposure, financial literacy, dan
herding behavior.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis mengenai dampak herding
behavior dalam memediasi hubungan pengaruh social media exposure dan
financial literacy terhadap invetsment decision investor muda yang terafiliasi
dengan Galeri Investasi UPN Veteran Jawa Timur. Penelitian ini melibatkan 173
investor muda yang dipilih menggunakan probability sampling. Pendekatan
penelitian ini dilakukan dengan metode kuantitatif melalui kuesioner yang
disebarkan secara daring dengan analisis menggunakan Structural Equation
Modeling berbasis Partial Least Squares (SEM-PLS).

Hasil penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh dari social media
exposure dan financial literacy terhadap invetsment decision. Temuan lain
menunjukkan herding behavior mampu menjadi mediator komplementer dalam
pengaruh social media exposure terhadap invetsment decision dan menjadi
mediator kompetitif dalam pengaruh financial literacy terhadap invetsment
decision.

Kata Kunci: Financial Literacy; Herding Behavior; Investment Decision; Social
Media Exposure
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