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PENGARUH LIKUIDITAS DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN DENGAN STRUKTUR  

MODAL SEBAGAI VARIABEL MEDIASI PADA 

PERUSAHAAN LQ45 YANG TERDAFTAR 

DI BURSA EFEK INDONESIA 

 

Oleh: 

 

JEMIMA ANGELLA SETYANA  

21012010187/FEB/EM 

 

 Nilai perusahaan mencerminkan kinerja perusahaan dan yang menjadi daya 

tarik investasi bagi investor. Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan secara 

empiris: 1) pengaruh Likuiditas terhadap Nilai Perusahaan, 2) pengaruh 

Pertumbuhan Penjualan terhadap Nilai Perusahaan, 3) pengaruh Likuiditas 

terhadap Nilai Perusahaan dengan Struktur Modal sebagai variabel mediasi, dan 4) 

pengaruh Pertumbuhan Penjualan terhadap Nilai Perusahaan dengan Struktur 

Modal sebagai variabel mediasi. 

Populasi penelitian adalah perusahaan yang konsisten terdaftar dalam 

indeks LQ45 di Bursa Efek Indonesia periode 2022–2024, dengan sampel sebanyak 

30 perusahaan (90 observasi). Metode penelitian menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan analisis data menggunakan path anlysis dan dibantu dengan uji 

Sobel untuk mendeteksi pengaruh mediasinya. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Likuiditas dan Pertumbuhan 

Penjualan tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan, 2) Struktur Modal mampu 

memediasi pengaruh Likuiditas terhadap Nilai Perusahaan, 3) Struktur Modal tidak 

mampu memediasi pengaruh Pertumbuhan Penjualan terhadap Nilai Perusahaan. 

 

Kata kunci: Nilai Perusahaan, Likuiditas, Pertumbuhan Penjualan, dan Struktur  

        Modal 
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THE EFFECT OF LIQUIDITY AND SALES GROWTH ON 

FIRM VALUE WITH CAPITAL STRUCTURE AS A 

MEDIATING VARIABLE IN LQ45 COMPANIES 

LISTED ON THE INDONESIA 

STOCK EXCHANGE 

 

By: 

 

JEMIMA ANGELLA SETYANA 

21012010187/FEB/EM 

 

Firm value reflects company performance and serves as an 

investment appeal for investors. This study aims to empirically examine: 1) 

the effect of Liquidity on Firm Value, 2) the effect of Sales Growth on Firm 

Value, 3) the effect of Liquidity on Firm Value with Capital Structure as a 

mediating variable, and 4) the effect of Sales Growth on Firm Value with 

Capital Structure as a mediating variable. 

The research population consists of companies consistently listed in 

the LQ45 index of the Indonesia Stock Exchange during the 2022–2024 

period, with a sample of 30 companies (90 observations). This quantitative 

research employed path analysis and Sobel test to detect the mediating 

effects. 

The results indicate that: 1) Liquidity and Sales Growth have no 

significant effect on Firm Value, 2) Capital Structure is able to mediate the 

effect of Liquidity on Firm Value, and 3) Capital Structure is not able to 

mediate the effect of Sales Growth on Firm Value. 
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