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ABSTRAK

PENGARUH BRAND AMBASSADOR NEW JEANS DAN KOREAN WAVE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK INDOMIE
KOREAN SERIES DI SURABAYA

Oleh:

Nazzala Ardhaneswary
21012010343

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh New Jeans
sebagai Brand Ambassador dan fenomena Korean Waveterhadap keputusan
pembelian produk Indomie Korean Series di Surabaya. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan data yang dikumpulkan melalui kuesioner yang
dibagikan kepada 114 responden yang merupakan konsumen Indomie Korean
Series dan berdomisili di Surabaya. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah non-probability sampling dengan metode purposive sampling. Data
dianalisis menggunakan Structural Equation Modeling(SEM) dengan Partial Least
Square (PLS).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Korean Wave berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Indomie Korean Series.
Fenomena Korean Wave yang mencakup musik K-pop, drama Korea, fesyen,
makanan, dan gaya hidup telah menciptakan tren konsumsi baru di kalangan remaja
Indonesia. Penelitian ini mengungkapkan bahwa semakin tinggi minat konsumen
terhadap budaya Korea, semakin besar kecenderungan mereka untuk membeli
produk yang mencerminkan identitas atau citra Korea, termasuk Indomie Korean

Series.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Korean Wave, Purchase Decision, Indomie
Korean Series, Surabaya.
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