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ANALISIS NILAI TAMBAH DAN STRATEGI PEMASARAN PADA 

AGROINDUSTRI KOPI BUBUK SUKMOJATI PASURUAN 

 

Rifana Rizki Maulida Ummah, Mubarokah, dan Ika Sari Tondang 

ABSTRAK 

Agroindustri Kopi Bubuk Sukmojati adalah industri pengolahan kopi di Desa 

Dayurejo, Prigen, Pasuruan yang berperan dalam peningkatan nilai tambah 

komoditas kopi dan kesejahteraan petani serta masyarakat. Tujuan penelitian ini 

yaitu menganalisis nilai tambah green bean robusta menjadi kopi bubuk robusta 

dan merumuskan strategi pengembangan pemasaran pada Agroindustri Kopi Bubuk 

Sukmojati. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis nilai tambah 

metode hayami dan analisis blue ocean strategy. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa pengolahan green bean robusta menjadi kopi bubuk robusta memperoleh 

nilai tambah sebesar Rp 29.485/kg dengan rasio nilai tambah sebesar 29% sehingga 

nilai tambah yang diperoleh bernilai positif dan termasuk pada kategori sedang. 

Strategi pengembangan pemasaran yang dapat dilakukan oleh agroindustri Kopi 

Bubuk Sukmojati antara lain 1) Memperluas kemitraan dengan toko dan kedai kopi, 

2) Bermitra dengan pedagang sayur keliling, komunitas kopi, dan toko oleh-oleh, 

3) Peningkatan performa toko dan kemasan, 4) Penciptaan customer experience, 5) 

Diversifikasi poduk, 6) Penjualan melalui marketplace, 7) Penawaran jasa roasting 

dan penggilingan, dan 8) Penerapan green product. 

Kata Kunci: agroindustri, nilai tambah, strategi pengembangan pemasaran  
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ANALYSIS OF ADDED VALUE AND MARKETING STRATEGIES AT 

SUKMOJATI PASURUAN GROUND COFFEE AGROINDUSTRY 

Rifana Rizki Maulida Ummah, Mubarokah, dan Ika Sari Tondang 

ABSTRACT 

Sukmojati Ground Coffee Agroindustry is a coffee processing industry in Dayurejo 

Village, Prigen, Pasuruan that plays a role in increasing the added value of coffee 

commodities and the welfare of farmers and community. The purpose of this 

research is to analyze the added value of green bean robusta into robusta ground 

coffee and formulate marketing development strategies in the Sukmojati Ground 

Coffee Agroindustry. The data analysis method used is the hayami method value 

added analysis and blue ocean strategy analysis. The results showed that 

processing green bean robusta into robusta ground coffee obtained an added value 

of Rp 29,485/kg with a value added ratio of 29% so that the added value obtained 

is positive and included in the medium category. Marketing development strategies 

that can be carried out by the Sukmojati Ground Coffee agroindustry include 1) 

Expanding partnerships with coffee shops and stores, 2) Partnering with traveling 

vegetable vendors, coffee communities, and souvenir shops, 3) Improving store 

performance and packaging, 4) Creating customer experience, 5) Diversifying 

products, 6) Selling through marketplaces, 7) Offering roasting and grinding 

services, and 8) Implementing green products. 

Keywords: agroindustry, added value, marketing development strategy 
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