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ANALISIS PERAMALAN PERMINTAAN PRODUK DENGAN 

ALGORITMA BACKPROPAGATION NEURAL NETWORK PADA PT 

HERBA EMAS WAHIDATAMA  

 

Putri Kharlina Jati, Dona Wahyuning Laily, Gyska Indah Harya 

ABSTRAK 

PT Herba Emas Wahidatama menghadapi tantangan dalam pengelolaan stok yang 

tidak seimbang,yang disebabkan oleh variasi permintaan terhadap produk, mulai 

dari produk dengan permintaan tinggi (fast moving), permintaan stabil (reguler), 

hingga permintaan rendah (slow moving). Ketidakseimbangan ini seringkali 

mengakibatkan kelebihan atau kekurangan persediaan, yang berdaampak pada 

efisiensi operasional perusahaan. Untuk mengatasi permasalahan tersebut, 

penelitian ini menggunakan metode peramalan permintaan produk dengan 

algoritma backpropagation neural network dengan data historis permintaan tahun 

2021 – 2023. Hasil peramalan menunjukkan bahwa model algoritma 

backpropagation neural network mampu menghasilkan akurasi yang tinggi dengan 

nilai Mean Absolute Percentage Error (MAPE) yang rendah. Selain itu, efektivitas 

dari metode ini diuji menggunakan perbandingan antara hasil realisasi dan target 

peramalan, seperti ditunjukkan pada data produk X, Y, dan Z. Berdasarkan hasil 

tersebut, ditemukan bahwa model algoritma backpropagation neural network 

sangat efektif digunakan dalam memprediksi produk dengan permintaan tinggi dan 

rendah, dengan tingkat efektivitas yang mencapai 100%. Oleh karena itu, algoritma 

ini dapat digunakan sebagai alat bantu pengambilan keputusan dalam manajemen 

persediaan agar lebih efisien, sekaligus meminimalkan risiko kekurangann maupun 

kelebihan stok. 

 

Kata Kunci: Peramalan, Permintaan Produk, Algoritma Backpropagation Neural 

Network, Rasio Efektivitas, Produk XYZ 
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AN ANALYSIS OF PRODUCT DEMAND FORECASTING USING THE 

BACKPROPAGATION NEURAL NETWORK ALGORITHM AT PT 

HERBA EMAS WAHIDATAMA  

 

Putri Kharlina Jati, Dona Wahyuning Laily, Gyska Indah Harya 

ABSTRACT 

PT Herba Emas Wahidatama faces challenges in managing unbalanced stock, 

caused by variations in product demand, ranging from high demand (fast-moving) 

products, stable demand (regular) products, to low demand (slow-moving) 

products. This imbalance often results in excess or shortage of inventory, which 

affects the company's operational efficiency. To overcome this problem, this study 

uses a product demand forecasting method with a backpropagation neural network 

algorithm using historical demand data from 2021 to 2023. The forecasting results 

show that the backpropagation neural network algorithm model is capable of 

producing high accuracy with a low Mean Absolute Percentage Error (MAPE) 

value. In addition, the effectiveness of this method was tested by comparing the 

actual results with the forecast targets, as shown in the data for products X, Y, and 

Z. Based on these results, it was found that the backpropagation neural network 

algorithm model is very effective, especially in predicting products with high and 

low demand, with an effectiveness rate of 100%. Therefore, this algorithm can be 

used as a decision-making tool in inventory management to be more efficient, while 

minimizing the risk of stock shortages or excess stock. 

 

Keywords: Forecasting, Product Demand, Backpropagation Neural Network 

Algorithm, Effectiveness Ratio, Product XYZ 
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