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ABSTRAK 

MARSHYANDA PUTRI NURHIDAYAH, 21042010293, Pengaruh Bauran 

Pemasaran (Marketing Mix) Terhadap Volume Penjualan pada UD. Rancang 

Kencono Ponorogo 

 

Pertumbuhan ekonomi Indonesia secara signifikan dipengaruhi oleh industri kecil 

dan menengah (IKM). Selain menciptakan lapangan kerja, IKM mendorong 

ekspansi ekonomi di berbagai wilayah, termasuk wilayah pedesaan. Tujuan 

penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran yang 

terdiri dari produk, harga, lokasi, dan promosi terhadap volume penjualan pada UD. 

Rancang Kencono Ponorogo. Jenis penelitian asosiatif dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif digunakan dalam penelitian ini. Populasi dan sampel 

merupakan karyawan UD. Rancang Kencono yang berjumlah 50 orang. Teknik 

sampling jenuh digunakan pada penelitian ini karena jumlah populasi yang kurang 

dari 100. Jenis data yang digunakan yaitu data primer, dengan menggunakan teknik 

pengumpulan data melalui penyebaran angket/kuesioner pada karyawan UD. 

Rancang Kencono Ponorogo. Menggunakan teknik analisis linier berganda melalui 

SPSS versi 26, untuk mengetahui pengaruh indikator Bauran Pemasaran (Produk, 

Harga, Lokasi, Promosi) terhadap Volume Penjualan pada UD. Rancang Kencono. 

Hasil penelitian uji F menunjukkan bahwa, dimana indikator Bauran Pemasaran 

berupa Produk (X1), Harga (X2), Lokasi (X3), dan Promosi (X4) secara bersama-

sama berpengaruh signifikan terhadap Volume Penjualan (Y). Hasil penelitian pada  

uji T, hanya Produk (X1) dan Harga (X2) yang berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap Volume Penjualan (Y), sedangkan untuk Lokasi (X3) dan Promosi 

(X4) tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Volume Penjualan (Y). 

Pada hasil uji determinasi menunjukkan bahwa variabel Produk, Harga, Lokasi, dan 

Promosi memiliki kemampuan 50,9% untuk menjelaskan variabel Volume 

Penjualan, sedangkan variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini 

menyumbang 49,1% sisanya. 

 

Kata Kunci: Produk, Harga, Lokasi, Promosi, Volume Penjualan 

 

 

  



 

 xiii 

ABSTRACT 

MARSHYANDA PUTRI NURHIDAYAH, 21042010293, The Effect of 

Marketing Mix on Sales Volume at UD. Rancang Kencono Ponorogo 

 

Indonesia's economic growth is significantly influenced by small and medium 

industries (SMIs). In addition to creating jobs, SMIs drive economic expansion in 

various regions, including rural areas. The purpose of this study is to analyze the 

effect of the marketing mix, consisting of product, price, location, and promotion, 

on sales volume at UD. Rancang Kencono Ponorogo. An associative research type 

using a quantitative approach was used in this study. The population and sample 

consisted of 50 employees of UD. Rancang Kencono. A saturated sampling 

technique was used in this study because the population size was less than 100. The 

type of data used was primary data, using data collection techniques through the 

distribution of questionnaires to employees of UD. Rancang Kencono Ponorogo. 

Multiple linear analysis techniques were used through SPSS version 26 to 

determine the effect of Marketing Mix indicators (Product, Price, Location, 

Promotion) on Sales Volume at UD. Rancang Kencono. The results of the F test 

show that the Marketing Mix indicators of Product (X1), Price (X2), Location (X3), 

and Promotion (X4) together have a significant effect on Sales Volume (Y). The 

results of the T test show that only Product (X1) and Price (X2) have a significant 

partial effect on Sales Volume (Y), while Location (X3) and Promotion (X4) do not 

have a significant partial effect on Sales Volume (Y). The results of the 

determination test show that the variables of Product, Price, Location, and 

Promotion have the ability to explain 50.9% of the Sales Volume variable, while 

other variables not included in this study contribute the remaining 49.1%. 

 

Keywords: Product, Price, Location, Promotion, Sales Volume 

  


