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ABSTRAK 

Pada era modern saat ini, minat masyarakat terhadap investasi menunjukkan 

tren peningkatan yang signifikan, tercermin dari semakin beragamnya instrumen 

investasi yang tersedia di pasar modal. Keberhasilan dalam berinvestasi sangat 

ditentukan oleh kemampuan individu dalam membuat keputusan yang tepat, meskipun 

sering kali keputusan tersebut dipengaruhi oleh bias psikologis, khususnya pada 

investor pemula. Salah satu instrumen investasi yang semakin populer adalah emas. 

Melihat tingginya minat tersebut, berbagai lembaga keuangan mulai menyediakan 

produk yang sesuai dengan kebutuhan pasar. Menanggapi hal ini, PT. Peadaian 

(Persero) meluncurkan layanan digital bernama Pegadaian Digital Service (PDS), yang 

dirancang untuk memfasilitasi berbagai transaksi, termasuk investasi emas. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi kepercayaan dan literasi keuangan 

dengan minat sebagai variabel mediasi terhadap keputusan investasi pada nasabah 

Pegadaian Cabang Mojosari dalam menabung emas di aplikasi Pegadaian Digital 

Service (PDS). 
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Penelitian ini menggunakan pendekatan kauntitatif dengan data primer yang 

didapatkan dari penyebaran kuesioner, dan data sekunder yang diperoleh melalui  

instansi dan website. Pengukuran variabel menggunakan skala likert dengan skala 1-5. 

Populasi yang digunakan pada penelitian ini nasabah Pegadaian Cabang Mojosari 

dalam menabung emas di aplikasi Pegadaian Digital Service (PDS) pada tahun 2022-

2024. Sampel diambil menggunakan teknik purposive sampling didapatkan sebanyak 

130 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah Partial Least Squares 

(PLS) 3 untuk menguji hubungan antar variabel. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) persepsi kepercayaan berkontribusi 

dalam pengambilan keputusan investasi, (2) literasi keuangan berkontribusi dalam 

pengambilan keputusan investasi, (3) persepsi kepercayaan berkontribusi terhadap 

minat, (4) literasi keuangan berkontribusi terhadap minat, (5) minat berkontribusi 

dalam pengambilan keputusan investasi, (6) persepsi kepercayaan berkontribusi dalam 

pengambilan keputusan investasi melalui minat, (7) literasi keuangan berkontribusi 

dalam pengambilan keputusan investasi melalui minat. 

Kata Kunci: Persepsi kepercayaan, Literasi Keuangan, Minat, Keputusan Investasi 

 

 

 

 


