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ABSTRAK

Perkembangan pemasaran digital telah membawa perubahan pada pola
konsumsi masyarakat, yang kini tidak hanya berfokus pada aspek harga dan kualitas
saja, tetapi juga semakin cermat menilai konten ulasan produk, terlebih di tengah
fenomena buzzer berbayar yang berpotensi memengaruhi persepsi dan minat beli
konsumen. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh influencer review
dan bandwagon effect terhadap minat beli produk De Noura Tencel Shawl by
Billieve Hijab pada platform TikTok. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan metode survei melalui penyebaran kuesioner online kepada
responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling dengan 110
responden. Data dianalisis menggunakan teknik Structural Equation Modelling
berbasis Partial Least Square (SEM-PLS) dengan bantuan software SmartPLS.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Influencer Review berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. Selain itu, Bandwagon Effect juga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci: Bandwagon Effect; Influencer Review, Minat Beli; TikTok.
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