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STRUKTUR, PERILAKU, DAN KINERJA PEMASARAN CABAI 

KERITING DI KECAMATAN PAYAKUMBUH TIMUR SUMATERA 

BARAT  

Fariz Fahrezi Taufiq, Syarif Imam Hidayat, dan Ika Sari Tondang 

ABSTRAK 

Cabai keriting merupakan salah satu komoditas hortikultura strategis yang 

memiliki permintaan tinggi, namun sering menghadapi permasalahan fluktuasi 

harga dan ketimpangan distribusi. Permasalahan tersebut umumnya terjadi akibat 

struktur pasar yang tidak seimbang, panjangnya rantai pemasaran, serta lemahnya 

posisi tawar petani. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis struktur, perilaku, 

dan kinerja pemasaran cabai keriting di Kecamatan Payakumbuh Timur, serta 

mengetahui posisi tawar petani dan pangsa pasar lembaga pemasaran yang terlibat. 

Pendekatan yang digunakan adalah Structure–Conduct–Performance (SCP) 

dengan metode deskriptif kuantitatif. Data dikumpulkan melalui wawancara kepada 

petani, pengepul, pedagang besar, dan pengecer menggunakan teknik snowball 

sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa struktur pasar bersifat oligopsoni, 

ditandai dengan konsentrasi pasar (CR4) sebesar 83,24% dan nilai Minimum 

Efficiency Scale (MES) sebesar 60,95%. Perilaku pasar memperlihatkan bahwa 

petani belum memiliki kendali dalam penetapan harga. Dari sisi kinerja, saluran 

pemasaran II lebih efisien karena memberikan margin pemasaran yang lebih rendah 

dan farmer’s share yang lebih tinggi (81,03%). Indeks Lerner sebesar 0,93 juga 

mengindikasikan bahwa petani memiliki posisi tawar yang cukup kuat dalam sistem 

pemasaran, meskipun masih bergantung pada lembaga pemasaran tertentu. 

Penelitian ini diharapkan menjadi bahan masukan bagi petani dan pemangku 

kepentingan untuk memperbaiki sistem pemasaran agar lebih adil dan 

berkelanjutan. 

Kata kunci: Pemasaran, struktur pasar, posisi tawar, margin, cabai keriting, 

farmer’s share. 
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STRUCTURE, BEHAVIOR, AND MARKETING PERFORMANCE OF 

CURLY CHILI IN PAYAKUMNBUH TIMUR DISTRICT, WEST SUMATRA. 

Fariz Fahrezi Taufiq, Syarif Imam Hidayat, dan Ika Sari Tondang 

 

ABSTRACT 

Curly chili is one of the strategic horticultural commodities that has high demand, 

but often faces problems of price fluctuations and distribution inequality. These 

problems generally occur due to an unbalanced market structure, the length of the 

marketing chain, and the weak bargaining position of farmers. This study aims to 

analyze the structure, behavior, and performance of curly chili marketing in 

Payakumbuh Timur District, as well as to determine the bargaining position of 

farmers and the market share of marketing institutions involved. The approach used 

is Structure-Conduct-Performance (SCP) with quantitative descriptive method. 

Data were collected through interviews with farmers, collectors, wholesalers, and 

retailers using snowball sampling technique. The results showed that the market 

structure is oligopsony, characterized by a market concentration (CR4) of 83.24% 

and a Minimum Efficiency Scale (MES) value of 60.95%. Market behavior shows 

that farmers have no control over pricing. In terms of performance, marketing 

channel II is more efficient because it provides a lower marketing margin and a 

higher farmer's share (81.03%). The Lerner Index of 0.93 also indicates that 

farmers have a fairly strong bargaining position in the marketing system, although 

they are still dependent on certain marketing institutions. This research is expected 

to be an input for farmers and stakeholders to improve the marketing system. 

 

Keywords: Marketing, market structure, bargaining power, margin, red curly 

chili, farmer’s share. 
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