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Tren investasi digital di kalangan mahasiswa meningkat seiring perkembangan
teknologi, namun masih dipengaruhi oleh faktor sosial dan psikologis. Penelitian
tersebut tujuannya untuk menganalisis kontribusi Social Media Influencer, Herding
Bias, dan Kualitas Informasi terhadap Keputusan Investasi, dengan Fear of
Missing Out (FOMO) sebagai mediasi. Mengacu pada Behavioral Finance Theory
dan Media Dependency Theory, penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan metode survei pada 119 mahasiswa UPN “Veteran” Jawa Timur yang
pernah berinvestasi. Analisis dilakukan dengan PLS-SEM menggunakan
SmartPLS. Hasil menunjukkan bahwa Herding Bias dan Kualitas Informasi
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Investasi, sedangkan Social Media
Influencer hanya berpengaruh melalui FOMO. FOMO terbukti memediasi
pengaruh ketiga variabel bebas terhadap keputusan investasi. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa dimensi psikologis dan sosial merupakan elemen krusial

dalam proses pengambilan keputusan investasi mahasiswa di masa digital saat ini.

Kata kunci: Social Media Influencer, Herding Bias, Kualitas Informasi, Fear of

Missing Out (FOMO), Keputusan Investasi



