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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan profil usaha tanaman hias di CV. 

Sekar Wana Jaya dan merumuskan strategi pengembangan ekspor tanaman hias 

dalam rangka peningkatan ekspor. Penelitian ini menggunakan responden yang 

berjumlah 30 orang. Pengumpulan data diperoleh dari data primer dan data 

sekunder.  Pengumpulan data dilakukan dengan metode wawancara, observasi dan 

dokumentasi. Teknik analisis data digunakan analisis deskriptif dan Analisis Hirarki 

Proses (AHP). Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Kondisi usaha tanaman hias 

di CV. Sekar Wana Jaya dalam rangka peningkatan ekspor pengelolaan usaha 

tanaman hias ekspor yang efektif dapat mendukung penciptaan nilai dalam 

perusahaan implementasi usaha tanaman hias ekspor CV. Sekar Wana Jaya 

mencerminkan integrasi antara sistem budidaya, logistik, karantina, ekspor, hingga 

digitalisasi pemasaran. Model ini menjadi contoh bagaimana perusahaan agribisnis 

skala menengah mampu bersaing di pasar global dengan strategi yang kolaboratif 

dan berbasis teknologi. 2) Strategi alternatif pengembangan tanaman hias dalam 

rangka peningkatan ekspor CV. Sekar Wana Jaya yaitu strategi Optimalisasi Digital 

Marketing dan Marketplace Ekspor untuk Penetrasi Pasar Internasional, 

Peningkatan Reputasi Ekspor Melalui Quality Control dan Sertifikasi Karantina, 

Pengembangan Produk Berbasis Tren Global dan Teknologi Modern, Layanan 

Pelanggan Berbasis Digital untuk Meningkatkan Daya Saing dan Kolaborasi 

Promosi Ekspor Bersama Lembaga Pemerintah dan Buyer Internasional. 

 

Kata kunci: Tanaman Hias, Ekspor, AHP 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyse the business profile of ornamental plants in CV Sekar 

Wana Jaya in order to increase exports and formulate export development strategies 

for ornamental plants in order to increase exports. This study used 30 respondents. 

Data collection was obtained from two sources, namely primary data and secondary 

data sourced from several references. This research uses descriptive analysis, 

SWOT analysis (strengths, weaknesses, opportunities, threats), and Hierarchical 

Process Analysis (AHP). The analysis results show that 1) Effective management of 

the export ornamental plant business can support value creation in the company. 

The implementation of CV Sekar Wana Jaya's export ornamental plant business 

reflects the integration of cultivation, logistics, quarantine, export, and marketing 

digitalisation systems. This model is an example of how medium-scale agribusiness 

companies can compete in the global market with collaborative and technology-

based strategies. 2) Alternative strategies for developing ornamental plants in order 

to increase exports of CV. Sekar Wana Jaya include the Optimization of Digital 

Marketing and Export Marketplace strategies for International Market Penetration, 

Improving Export Reputation Through Quality Control and Quarantine Certification, 

Developing Products Based on Global Trends and Modern Technology, Digital-

Based Customer Service to Increase Competitiveness and Collaboration in Export 

Promotion with Government Institutions and International Buyers. 

 

Keywords: Ornamental Plants, Export, AHP 
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