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ABSTRACT

The Ampel religious area in Surabaya has great potential as a cultural and spiritual
tourism destination that combines historical, religious, and Arab-Javanese cultural values.
However, this potential is not yet fully recognized by domestic tourists, especially the younger
generation, due to the lack of attractive, integrated, and easy-to-understand information media.
This study aims to design an illustrated guidebook for the iconic Ampel tourist area as a visual
information medium capable of introducing the uniqueness of the area to domestic tourists aged
18-25 years. The design methodology uses a Design Thinking approach with the following
stages:empathize, define, ideate, prototype, dan implement. Data were collected through
literature studies, field observations, and questionnaires distributed to respondents who were
the target audience. The design results in an illustrated book with a semi-realistic watercolor
visual style chosen by the majority of respondents, as well as a layout that integrates
illustrations with descriptive content about iconic places, culinary delights, souvenirs, and
religious activities in the Ampel area. The final result of this design is a visual tourist guidebook
that not only functions as an information medium, but also as an educational and promotional
tool to increase interest in domestic tourist visits. The design of this illustrated book is expected
to support the development of Ampel religious tourism and strengthen the preservation of local
culture through visual media that is communicative, aesthetic, and relevant to the younger

generation.

Keywords: Illustrated books, Travel guides, Religious tourism, Ampel, Visual communication

design.
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ABSTRAK

Kawasan religi Ampel di Surabaya memiliki potensi besar sebagai destinasi wisata
budaya dan spiritual yang memadukan nilai sejarah, religi, dan budaya Arab-Jawa. Namun,
potensi tersebut belum sepenuhnya dikenal luas oleh wisatawan domestik, khususnya generasi
muda, akibat kurangnya media informasi yang menarik, terpadu, dan mudah dipahami.
Penelitian ini bertujuan untuk merancang sebuah buku ilustrasi panduan wisata ikonik Ampel
sebagai media informasi visual yang mampu memperkenalkan keunikan kawasan tersebut
kepada wisatawan domestik usia 18—25 tahun. Metodologi perancangan menggunakan
pendekatan Design Thinking dengan tahapan empathize, define, ideate, prototype, dan
implement. Data dikumpulkan melalui studi literatur, observasi lapangan, serta penyebaran
kuesioner kepada responden yang menjadi target audiens. Hasil perancangan berupa buku
ilustrasi dengan gaya visual watercolor semi-realis yang dipilih mayoritas responden, serta
tata letak yang mengintegrasikan ilustrasi dengan konten deskriptif mengenai tempat ikonik,
kuliner, cenderamata, dan aktivitas religi di kawasan Ampel. Hasil akhir dari perancangan ini
adalah sebuah buku panduan wisata visual yang tidak hanya berfungsi sebagai media
informasi, tetapi juga sebagai sarana edukasi dan promosi untuk meningkatkan minat
kunjungan wisatawan domestik. Perancangan buku ilustrasi ini diharapkan dapat mendukung
pengembangan wisata religi Ampel serta memperkuat pelestarian budaya lokal melalui media

visual yang komunikatif, estetis, dan relevan dengan generasi muda.

Kata kunci: Buku ilustrasi, Panduan wisata, Wisata religi, Ampel, Desain komunikasi visual.
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