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ABSTRAK 

Di Indonesia konsep kecantikan sering kali dikaitkan dengan nilai-nilai agama dan 

budaya, di mana mengubah bentuk wajah atau tubuh secara permanen merupakan 

sesuatu yang bertentangan dengan ajaran agama. Di sisi lain, berkembang pula 

wacana baru yang menekankan pada konsep self-empowerment dan kebebasan 

individu atas tubuh mereka. Perkembangan media sosial seperti TikTok berperan 

dalam membentuk standar kecantikan, yang mana beauty influencer Dosen 

Kecantikan pada akun TikToknya mempromosikan tindakan modifikasi tubuh di 

klinik kecantikan. Penelitian ini mengkaji bagaimana wacana modifikasi tubuh 

dibangun pada konten di akun TikTok Dosen Kecantikan, dengan menggunakan 

metode kualitatif deskriptif dan analisis wacana digital Rodney H. Jones, yang 

mencakup empat aspek analisis: teks, konteks, tindakan dan interaksi, serta ideologi 

dan kekuasaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa wacana modifikasi tubuh 

dibangun melalui penggunaan teks bertema self empowerment mencakup caption 

dan script voice over yang disusun sedemikian rupa oleh Dosen Kecantikan, dengan 

konteks sosial masyarakat Indonesia yang bertentangan dengan agenda modifikasi 

tubuh. Melalui visual dalam kontennya, Dosen Kecantikan membingkai prosedur 

estetika sebagai hal wajar dan melakukan resistensi terhadap standar kecantikan 

natural. Interaksi dalam bentuk komentar dan likes menunjukkan polarisasi publik 

di mana sebagian besar audiens mendukung agenda modifikasi tubuh Dosen 

Kecantikan. Elemen ideologi dan kekuasaan menunjukkan bagaimana tubuh 

perempuan dikonstruksikan sebagai komoditas melalui endorsement dan promosi 

klinik, prosedur, maupun produk kecantikan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa 

wacana modifikasi tubuh oleh Dosen Kecantikan selain bertujuan untuk mendorong 

kalangan perempuan untuk menormalisasi tindakan modifikasi tubuh untuk 

memperbaiki penampilan, juga merujuk pada komodifikasi kecantikan yang 

ditandai dengan adanya teks promosional terkait dokter dan klinik kecantikan. 

 

Kata kunci: Analisis Wacana Digital, Modifikasi Tubuh, Operasi Plastik, TikTok, 

Dosen Kecantikan 
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ABSTRACT 

 

In Indonesia, the concept of beauty was often associated with religious and cultural 

values, where permanently altering the face or body is considered contrary to 

religious teachings. On the other hand, a new discourse has emerged that 

emphasizes the concept of self-empowerment and individual freedom over their 

bodies. The development of social media such as TikTok plays a role in shaping 

beauty standards, with beauty influencer Dosen Kecantikan promoting body 

modification procedures in beauty clinics on her TikTok account. This study 

examined how the discourse of body modification is constructed in the content on 

Dosen Kecantikan's TikTok account, using descriptive qualitative methods and 

Rodney H. Jones' digital discourse analysis, which includes four analytical aspects: 

text, context, action and interaction, and ideology and power. The results of the 

study indicate that the discourse of body modification is constructed through the 

use of self-empowerment-themed texts, including captions and voice-over scripts, 

designed by Dosen Kecantikan, within the social context of Indonesian society that 

is contrary to the body modification agenda. Through visuals in its content, Dosen 

Kecantikan frames aesthetic procedures as normal and resists natural beauty 

standards. Interactions in the form of comments and likes indicate public 

polarization, with the majority of the audience supporting the Dosen Kecantikan's 

body modification agenda. Elements of ideology and power demonstrate how 

women's bodies are constructed as commodities through endorsements and 

promotions of clinics, procedures, and beauty products. This study concludes that 

the discourse of body modification by Dosen Kecantikan, besides aiming to 

encourage women to normalize body modification actions to improve their 

appearance, also refers to the commodification of beauty, marked by the presence 

of promotional texts related to doctors and beauty clinics. 

 

Keywords: Digital Discourse Analysis, Body Modification, Plastic Surgery, TikTok, 

Dosen Kecantikan 
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