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ABSTRAK

Penelitian ini menelaah bagaimana Kompas.com dan Tempo.co sebagai media
memiliki kekuasaan dalam membentuk persepsi publik dapat mengarahkan
perhatian publik melalui pembingkaian informasi terkait 100 hari kinerja Prabowo
Gibran dalam periode pemberitaan 17 Januari sampai 21 Februari 2025. Fokusnya
adalah membedah cara media mengontruksi makna yang disorot menggunakan
penelitian kualitatif yang didasari oleh model framing Robert N.Entman. Temuan
dalam penelitian ini adalah Kompas.com membingkai 100 hari kinerja sebagai
capaian teknokratis dengan penekanan pada program ekonomi dan kebijakan
strategis serta mendefinisikan isu sebagai keberhasilan awal yang perlu diapresiasi.
Sedangkan Tempo.co lebih menyoroti kritik, kontroversi, dan problematika politik
dan menjadikan isu sebagai tantangan yang memerlukan evaluasi. Dampaknya,
pemberitaan kedua media tidak hanya membentuk persepsi publik yang berbeda
terhadap kinerja pemerintahan. Tetapi juga berpotensi memengaruhi legitimasi
politik, dukungan publik, dan arah opini masyarakat.

Kata Kunci: Framing, Media Online, Robert N.Entman, 100 Hari Prabowo-Gibran

viii



ABSTRACT

This study examines how Kompas.com and Tempo.co, media with the power to
shape public perception, divert public attention through the framing of information
related to Prabowo Gibran's 100-day performance during the reporting period
from January 17 to February 21, 2025. The focus is to dissect how the media
construct meaning using qualitative research based on Robert N. Entman's framing
model. The findings in this study are that Kompas.com frames the 100-day
performance as a technocratic achievement with an emphasis on economic
programs and policy strategies and defines issues as initial successes that need to
be appreciated. Meanwhile, Tempo.co emphasizes criticism, controversy, and
political problems and makes issues as challenges that require evaluation. As a
result, the reporting of both media not only shapes different public perceptions of
government performance but also has the potential to influence political legitimacy,
public support, and the direction of public opinion

Keywords: Framing, Online Media, Robert N. Entman, 100 Days of Prabowo—
Gibran
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