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ABSTRACT

ISNA MASMIRA DWIJAYANTI, 21042010251, The Influence of aespa as
Brand Ambassador on Nabati Product Purchase Decisions

(Study on the MYNE Community)

This study aims to evaluate the influence of aespa, appointed as a brand
ambassador, in enhancing Nabati purchase decisions within the MYNE community
by employing the VisCAP method. The research used a quantitative approach,
allowing the collection of data measurable in numerical form and analyzable
through various statistical methods, such as descriptive analysis to describe data
characteristics, correlation analysis to identify relationships between variables,
and hypothesis testing to examine differences or associations within the data. This
process enabled the researcher to identify patterns, trends, or effects applicable to
a broader population. The sampling process was divided into two categories: non-
probability sampling and probability sampling. The research data were obtained by
distributing questionnaires to respondents who are members of aespa’s fan
community (MYNE) and through literature review. The variables examined in this
research were Brand Ambassador as the independent variable (X) and Purchase
Decision as the dependent variable (Y). The data analysis techniques used in this
study included validity and reliability tests, classical assumption tests, hypothesis
testing, and simple linear regression analysis. The findings obtained from the t-test
on variable X (Brand Ambassador) showed a t-value of 7.316 with a significance
level of 0.000. Since the significance value is below 0.05 (0.000 < 0.05) and the
regression coefficient shows a positive figure of 0.701, it can be concluded that the
brand ambassador has an influence of 70.1% on consumers’ purchase decisions.

Keywords: brand ambassador, aespa, purchase decision, Nabati, MYNE
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ABSTRAK

ISNA MASMIRA DWIJAYANTI, 21042010251, Pengaruh Brand Ambassador
aespa Terhadap Keputusan Pembelian Produk Nabati

(Studi Pada Komunitas MYNE)

Penelitian ini memiliki tujuan mengevaluasi pengaruh aespa yang ditunjuk menjadi

duta merek dalam meningkatkan keputusan pembelian Nabati pada komunitas
MYNE dengan menggunakan metode VisCAP. Metode yang diterapkan pada
penelitian ini yaitu metode kuantitatif. Pendekatan kuantitatif memungkinkan
pengumpulan data yang mampu diukur secara numerik dan dianalisis dengan
berbagai metode statistik, seperti analisis deskriptif untuk menggambarkan
karakteristik data, analisis korelasi untuk mengidentifikasi hubungan antar variabel,
serta uji hipotesis guna menguji perbedaan atau keterkaitan dalam data. Proses ini
memungkinkan peneliti mengidentifikasi pola, tren, atau pengaruh yang mampu
diterapkan pada populasi yang lebih besar. Teknik Proses pengambilan sampel
dibagi menjadi dua kategori, yaitu sampling non probabilitas dan sampling
probabilitas. Data penelitian ini diperoleh dari penyebaran kuisioner pada
responden yang merupakan komunitas penggemar aespa (MYNE), serta dalam
mengumpulkan data peneliti juga melakukan telaah pustaka. Variabel yang diteliti
dalam penelitian ini yaitu Brand Ambassador sebagai variabel X dan Keputusan
Pembelian sebagai variabel Y. Teknik analisis data yang digunakan untuk meneliti
penelitian ini yaitu uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis, dan
analisis regresi linier sederhana. Penemuan yang didapatkan dari uji t pada variabel
X (brand ambassador) memperoleh nilai t yaitu 7,316 beserta signifikansi 0,000.
Dikarenakan nilai signifikasnsi di bawah 0,05 (0,000 < 0,05) serta koefisien regresi
menunjukkan angka positif yaitu 0,701, dapat ditarik kesimpulan bahwasanya
brand ambassador memberikan pengaruh sebesar 70,1% terhadap keputusan
pembelian pada konsumen.

Kata kunci: brand ambassador, aespa, Keputusan pembelian, Nabati, MYNE
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