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ABSTRAK 

Persebaya merupakan salah satu klub yang dikenal memiliki basis suporter 
yang fanatis dan terbesar di Indonesia. Namun, penjualan jersey imitasi masih 
banyak ditemukan bahkan laku keras. Fans yang fanatis cenderung memiliki ikatan 
emosional yang tinggi dan membeli produk yang mereka gemari. Desain produk 
yang unik dan unggul menjadi salah satu faktor ketertarikan konsumen. Maka dari 
itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh fanatisme dan desain 
produk terhadap keputusan pembelian jersey orisinal Persebaya musim 2024/2025. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen jersey Persebaya yang 
berada di wilayah Kota Surabaya. Pemilihan sampel dilakukan dengan metode non 
probability sampling. Kriteria sampel yaitu konsumen yang pernah membeli jersey 
orisinal Persebaya musim 2024/2025, fans klub Persebaya, dan berusia minimal 17 
tahun. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 99 responden. Metode penelitian 
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan pengumpulan data melalui kuesioner 
google forms. Analisis data dilakukan dengan metode structural equation model 
dan pengolahannya menggunakan program SmartPLS 3.0. 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan ditemukan bahwa: 1) Fanatisme 
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 2) Desain Produk berpengaruh 
positif terhadap keputusan pembelian. 

 
Kata kunci: Fanatisme, Desain Produk, Keputusan Pembelian 

 


