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ABSTRAK 

 

Festival Film Cannes (Festival de Cannes) merupakan salah satu festival 

film tahunan terbesar di Eropa dan dunia. Festival ini dihadiri oleh berbagai 

kalangan profesional film dari seluruh dunia, termasuk aktor, sutradara, produser, 

jurnalis, serta pemerintah. Festival Film Cannes yang dimulai pada 1949 kini 

memasuki edisi ke-78 pada 2025. Pemerintah Indonesia melalui Kementerian 

Kebudayaan menggelar Taklimat Media delegasi Indonesia di Marché du Film 

sebagai bentuk pengakuan terhadap pelaku industri film sebagai aktor diplomasi 

publik.  

Penelitian ini membahas partisipasi delegasi Indonesia dalam Festival Film 

Cannes ke-78 tahun 2025 sebagai bentuk diplomasi publik, dengan pemerintah 

sebagai aktor negara dan pelaku industri film sebagai aktor non-negara. Penelitian 

ini dianalisis menggunakan konsep diplomasi publik Mark Leonard yang mencakup 

manajemen berita, komunikasi strategis, dan pembangunan relasi, dengan metode 

deskriptif-kualitatif berbasis data sekunder. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

ketiga upaya dalam konsep  tersebut telah dijalankan oleh pemerintah dan pelaku 

industri film dalam upaya diplomasi publik. Upaya manjemen berita dilakukan 

dengan serangkaian publikasi konten pers dan konten sosial media, upaya 

komunikasi strategis dilakukan dengan penyelenggaraan Indonesian Cinema Night 

dan kehadiran Jakarta Film Week di Pavilion Jakarta-Indonesia, dan upaya 

pembangunan relasi dilakukan dengan serangkaian kunjungan dan partisipasi para 

aktor diplomasi di berbagai forum dalam Festival Film Cannes ke-78 tahun 2025. 

Kata kunci: Diplomasi Publik, Festival Film Cannes, The Marché du Film 

https://www.festival-cannes.com/
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