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Abstraksi 

Persepsi harga menggambarkan penilaian konsumen terhadap kesesuaian 

antara harga yang ditawarkan dengan manfaat dan kualitas yang diterima, 

sedangkan kualitas produk mencerminkan kemampuan suatu produk dalam 

menjalankan fungsinya secara optimal. Kedua faktor ini diyakini memengaruhi 

keputusan pembelian konsumen pada industri fashion, khususnya pada bisnis 

distro.  

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei 

melalui penyebaran kuesioner kepada 98 responden yang pernah melakukan 

pembelian di Distro Blood bounD dalam periode 21 Juni hingga 2 Juli. Instrument 

penelitian menggunakan skala Likert, dan pengambilan sampel dilakukan dengan 

taknik accidental sampling. Analisis data dilakukan menggunakan metode SEM-

PLS dengan bantuan software SmartPLS4. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga dan kualitas produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Temuan ini 

memberikan implikasi bahwa pelaku usaha distro perlu mempertahankan kestabilan 

harga dalam jangka waktu tertentu serta meningkatkan kinerja produk, khususnya 

pada aspek kenyamanan, untuk mendorong keputusan pembelian.  

 

Kata Kunci: Perspesi Harga,  Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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