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ABSTRAK
Program "The Extraordinary Italian Taste" (EIT), sebuah strategi diplomasi
kuliner komprehensif yang diimplementasikan oleh Italia dari tahun 2016 hingga
2022. Tujuan utama dari inisiatif ini adalah untuk mempromosikan masakan
otentik Italia serta memerangi fenomena global "ltalian Sounding”, yaitu
penggunaan nama atau simbol Italia pada produk yang menyesatkan dan
mengakibatkan kerugian ekonomi yang signifikan. Dengan menggunakan
pendekatan penelitian kualitatif, studi ini menerapkan teori Culinary Diplomacy
dari Sam Chapple-Sokol untuk menunjukkan bahwa keberhasilan program ini
berasal dari strategi ganda yang menggabungkan dimensi public culinary
diplomacy dan private culinary diplomacy. Dimensi publik bertujuan membangun
kesadaran konsumen secara luas dan citra nasional yang positif melalui acara
berskala besar yang terbuka untuk umum, seperti festival makanan dan kampanye
digital. Pada saat yang sama, dimensi privat berfokus pada pembangunan
hubungan yang mendalam dan berbasis kepercayaan dengan para profesional
industri yang berpengaruh seperti koki, importir, dan tokoh media—melalui
masterclass eksklusif, seminar yang ditargetkan, serta acara jejaring tingkat
tinggi. Secara keseluruhan adanya sinergi antara menjangkau masyarakat umum
dan membina hubungan dengan para pemimpin industri menjadi kunci
keberhasilan program, yang terbukti berhasil meningkatkan ekspor produk
agribisnis secara signifikan dan memperkuat merek "Made in Italy" di panggung

dunia.

Kata Kunci: Culinary Diplomacy; Soft Power; The Extraordinary Italian Taste;

Italy-American Chambers of Commerce.
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