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PERSEPSI DAN PENGAMBILAN KEPUTUSAN PETANI APEL DALAM
PENGGUNAAN DIGITAL MARKETING DI DESA TULUNGREJO

PERCEPTION AND DECISION MAKING OF APPLE FARMERS IN THE USE
OF DIGITAL MARKETING IN TULUNGREJO VILLAGE

Umi Nur Kholifa, Nuriah Yuliati, Dita Atasa

ABSTRAK

Adanya perbedaan persepsi petani terhadap penggunaan digital marketing sebagai
strategi pemasaran menunjukkan bahwa tidak semua petani memiliki pandangan,
pemahaman, dan kesiapan yang sama dalam mengadopsi teknologi tersebut.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi petani yang menggunakan dan
tidak menggunakan digital marketing, dan menganalisis faktor-faktor yang
memengaruhi pengambilan keputusan petani dalam menggunakan digital
marketing. Lokasi penelitian ini yaitu di Desa Tulungrejo, Kecamatan Bumiaji,
Kota Batu. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif. Jumlah
sampel penelitian yaitu 90 petani yang terbagi menjadi dua kriteria yaitu 54 petani
yang menggunakan digital marketing dan 34 petani yang tidak menggunakan
digital marketing. Analisis tujuan pertama menggunakan analisis deskriptif
kuantitatif dengan skala likert dan tujuan kedua menggunakan analisis regresi
logistik biner. Hasil dari penelitian ini yaitu persepsi petani terhadap digital
marketing memperoleh nilai rata-rata 4,15 dengan kategori tinggi. Variabel usia,
motivasi, dukungan sosial, dan ketersediaan sumber daya berpengaruh secara
signifikan terhadap pengambilan keputusan petani dalam menggunakan digital
marketing, masing-masing dengan nilai signifikansi di bawah 0,05. Sementara itu,
variabel tingkat pendidikan, lama berusahatani, dan akses terhadap teknologi tidak
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan penggunaan digital marketing
oleh petani.

Kata kunci: Persepsi petani, Pengambilan keputusan, Digital marketing

ABSTRACT

The difference in farmers' perceptions toward the use of digital marketing as a
marketing strategy indicates that not all farmers share the same views,
understanding, and readiness in adopting such technology. This study aims to
analyze the perceptions of farmers who use and do not use digital marketing, and
to examine the factors influencing farmers' decision-making in adopting digital
marketing. The research was conducted in Tulungrejo Village, Bumiaji District,
Batu City. The research method used was a quantitative approach. The sample
consisted of 90 farmers, divided into two categories: 54 farmers who use digital
marketing and 34 who do not. The first objective was analyzed using descriptive
quantitative analysis with a Likert scale, while the second objective was examined
using binary logistic regression. The results showed that farmers’ perception of
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digital marketing scored an average of 4.15, categorized as high. The variables of
age, motivation, social support, and resource availability significantly influenced
farmers’ decision to use digital marketing, each with a significance value below
0.05. Meanwhile, the variables of education level, farming duration, and access to
technology did not have a significant effect on the decision to use digital marketing.

Keywords: Farmers perception, Decision making, Digital marketing
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