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ABSTRAK 

Penelitian ini menganalisis strategi Foreign Direct Investment (FDI) yang dilakukan 

oleh perusahaan kendaraan listrik (EV) Tiongkok, BYD, di industri EV Thailand. 

Sektor kendaraan listrik global sedang mengalami pergeseran signifikan, didorong 

oleh dorongan keberlanjutan dan kemajuan teknologi, yang menjadikan studi kasus 

ini relevan dalam memahami dinamika investasi lintas batas. Penelitian ini 

menggunakan paradigma eklektik Dunning sebagai kerangka teoretis untuk meninjau 

faktor-faktor pendorong utama di balik keputusan BYD, yaitu keunggulan 

kepemilikan (ownership advantages), keunggulan internalisasi (internalization 

advantages), dan keunggulan lokasi (location advantages). Metode yang digunakan 

adalah deskriptif kualitatif dengan pengumpulan data sekunder dari laporan resmi 

pemerintah, publikasi industri, data perusahaan, dan literatur akademik. Temuan 

utama menunjukkan bahwa strategi BYD didorong oleh kombinasi dari ketiga 

keunggulan tersebut, dengan fokus pada akses ke pasar yang berkembang pesat, 

kebijakan pemerintah Thailand yang mendukung, dan integrasi rantai pasok vertikal 

perusahaan. 

 

 

Kata kunci: Kata kunci: Market seeking, Paradigma Eklektik, Foreign Direct 

Investment, BYD, Thailand 
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