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ABSTRAK

Kesadaran akan isu lingkungan mendorong konsumen untuk lebih selektif
dalam memilih produk yang ramah lingkungan, salah satunya melalui eco-label dan
eco-brand sebagai bagian dari strategi green marketing. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh eco-label dan eco-brand terhadap minat beli pada
produk Sensatia Botanicals di Surabaya. Metode penelitian menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive sampling. Sampel dalam penelitian
ini sebanyak 100 responden dan dianalisis menggunakan SEM-PLS melalui
SmartPLS 3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa baik eco-label maupun eco-
brand berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Dapat disimpulkan
bahwa konsumen cenderung tertarik membeli produk ketika produk tersebut
menunjukkan komitmen terhadap keberlanjutan. Temuan ini menunjukkan bahwa
strategi pemasaran berbasis lingkungan efektif dalam meningkatkan minat beli dan
dapat menjadi keunggulan bersaing bagi perusahaan.

Kata Kunci: Eco-Label, Eco-Brand, Minat Beli, Green Marketing
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