
GASTRODPILOMASI INDONESIA MELALUI INDONESIA SPICE UP THE WORLD 

DI MEKSIKO TAHUN 2021-2022 

 

SKRIPSI 

 

 

 

OLEH 

SYAZWANA MUTIARA SF 

20044010033 

 

 

PROGRAM STUDI HUBUNGAN INTERNASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL BUDAYA DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL VETERAN JAWA TIMUR 

SURABAYA 

2025 

 

 

  



GASTRODIPLOMASI INDONESIA MELALUI INDONESIA SPICE UP THE WORLD 

DI MEKSIKO TAHUN 2021-2022 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Program Studi Hubungan Internasional Fakultas Ilmu Sosial Budaya dan 

Politik Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 

 

 

 

OLEH : 

SYAZWANA MUTIARA SF 

NPM. 20044010033 

 

 

PROGRAM STUDI HUBUNGAN INTERNASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL BUDAYA DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL VETERAN JAWA TIMUR 

SURABAYA 

2025 

 









iv 
 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

I dedicate this paper to my parents in gratitude for their unwavering support 

throughout my academic journey. I would also like to express my deepest 

gratitude to my family, friends, and everyone who has given me motivation and 

love. Your encouragement is invaluable and I am very grateful for your 

contributions that have enabled me to complete this research and fulfill my 

academic obligations. 

  



v 
 

HALAMAN MOTTO 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah 2:286) 

 

“The best preparation for tomorrow is being your best today” 

(H. Jackson Brown Jr.) 

 

“God has perfect timing, never early, never late. It takes a little patience and a lot 

of faith, but it's worth the wait.” 

  



vi 
 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis bagaimana strategi gastrodiplomasi Indonesia melalui 

program Indonesia Spice Up the World di Meksiko pada tahun 2021-2022. 

Gastrodiplomasi merupakan strategi diplomasi yang menggunakan budaya pangan 

dan kuliner sebagai alat untuk mempererat hubungan antar negara. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif, dengan teknik pengumpulan data dari berbagai 

sumber, antara lain pemberitaan media, artikel akademis, dan dokumen resmi 

terkait program Indonesia Spice Up the World. Data yang diperoleh kemudian 

dianalisis untuk mengidentifikasi dampak dan efektivitas program dalam 

meningkatkan citra positif Indonesia di Meksiko. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa program Indonesia Spice Up the World berhasil menciptakan kesadaran 

budaya kuliner Indonesia yang signifikan di Meksiko. Melalui berbagai kegiatan 

seperti food festival, demo memasak, dan kolaborasi dengan restoran ternama, 

program ini berhasil menampilkan kekayaan cita rasa dan keunikan masakan 

Indonesia kepada masyarakat Meksiko. Lebih lanjut, program tersebut memperkuat 

ikatan budaya antara Indonesia dan Meksiko melalui pertukaran kuliner, promosi 

pariwisata, dan kerja sama bisnis di bidang kuliner. Temuan penelitian ini dapat 

menjadi landasan bagi pengembangan program gastrodiplomasi yang lebih efektif 

di masa depan. 

Kata kunci: Gastrodiplomasi, Diplomasi Publik, Indonesia dan Indonesia 

Spice Up The World 
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