
 

100 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Jurnal 

Alfiana, D., & Na’im, A. H. (2023). Pengaruh Kredibilitas Beauty Influencer dan 

Electronic Word Of Mouth (E-Wom) terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Bybdka (Studi Pada Konsumen Bybdka di Jepara). Jurnal Ekonomi Dan 

Bisnis Islam IAIN Kudus, 1(1), 35–47.  

Angella, T., & Rahmadi, M. (2020). Analisis Review Beauty Vlogger , Kualitas 

Produk , Dan Harga Terhadap Minat Beli Analysis Of Beauty Vlogger 

Reviews , Product Quality , And Price On Buying Interest. Jurnal Manajemen 

Dan Perbankan, 7(Juni), 18–32.  

Azra Batrisyia, Dzakiyah Mega Wangi, Ernisa Hidayah, & Mustika Wati Siregar. 

(2024). Kajian Struktur dan Fungsi Bahasa Pada Produk Makanan dan 

Minuman Iklan Televisi Berdasarkan Analisis Wacana. PUSTAKA: Jurnal 

Bahasa Dan Pendidikan, 4(2), 170–186. 

Cresentia, A., & Nainggolan, R. (2021). Pengaruh Kredibilitas Dan 

Trustworthiness Beauty Influencer Di Instagram Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Wardah. Performa, 6(6), 526–535.  

Dirnaeni, D., Ardiansyah, I., & Indira, C. K. (2021). Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Keputusan Pembelian Melalui Fitur Shopee Live. Ug Jurnal, 

16(4), 46–52.  

Dwi Pratiwi, A., & Maskur, A. (2023). Pengaruh Persepsi Harga, Iklan, Dan 

Electronic-Word of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada 

Konsumen Skincare Brand Npure Di Kota Semarang). Management Studies 

and Entrepreneurship Journal, 4(6), 7746–7736.  

Endarwantika, K. K., & Soebiantoro, U. (2024). Pengaruh Influencer Review, 

Persepsi Harga dan Brand Image terhadap Minat Pembelian Produk Azarine 

di Kalangan Mahasiswa Surabaya. JIIP - Jurnal Ilmiah Ilmu Pendidikan, 

7(7), 6709–6714. https://doi.org/10.54371/jiip.v7i7.5150 

Fairuz, A. A., Arifin, R., & Slamet, A. R. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan, 

Kualitas Produk, Harga, Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi 

Kasus Pada Showroom Ud. Hikmah Motor Group Malang). E – Jurnal Riset 

Manajemen PRODI MANAJEMEN, 9(10), 15–31  

Fathurrohman, F., & et al. (2023). Pengaruh Live Streaming dan Customer Rating 

terhadap Keputusan Pembelian Hijab Kenan di Tiktok. Management Studies 

and Entrepreneurship Journal, 4(5), 6320–6334.  



 

 

 

 

101 

Fera Valentina, Sutianingsih Sutianingsih, Agustin Diah Nurbaiti, & Prisella Putri 

Octaviyani. (2024). Strategi Live Streaming, Content Marketing, dan Online 

Customer Reviews untuk Mengoptimalkan Keputusan Pembelian Konsumen. 

Prosiding Seminar Nasional Ilmu Manajemen Kewirausahaan Dan Bisnis, 

1(1), 101–109.  

Jasmine, J., & Khoiri, M. (2023). Pengaruh Iklan, Kualitas Produk dan 

Kepercayaan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada 

Toko Online Di Tiktok. ECo-Buss, 6(2), 431–446.  

Martianto, I. A., Iriani, S. S., & Witjaksono, A. D. (2023). Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Keputusan Pembelian. Jurnal Ilmiah Manajemen, Ekonomi, & 

Akuntansi (MEA), 7(3), 1370–1385.  

Maulidya Nurivananda, S., Fitriyah, Z., Pembangunan, U., Veteran, N. ", & Timur, 

J. (2023). The Effect Of Content Marketing And Live Streaming On Purchase 

Decisions On The Social Media Application Tiktok (Study On Generation Z 

Consumers @Scarlett_Whitening In Surabaya) Pengaruh Content Marketing 

Dan Live Streaming Terhadap Keputusan Pembelian Pada Aplikasi Media 

Sosial Tiktok (Studi Pada Konsumen Generasi Z @Scarlett_Whitening Di 

Surabaya). Management Studies and Entrepreneurship Journal, 4(4), 3664–

3671.  

Miranda, A., Latief, F., & Z, N. (2023). Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Makeover pada Mahasiswa ITB 

Nobel Indonesia. Jurnal Manajemen Dan Akuntansi, 1(1), 29–41.  

Pakan, E. D., & Purwanto, S. (2022). Pengaruh Beauty Influencer Dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Facial Wash Garnier Di 

Surabaya. SCIENTIFIC JOURNAL OF REFLECTION : Economic, 

Accounting, Management and Business, 5(3), 764–772.  

Rahmadani, R., & Astuti, R. T. (2023). Analisis Pengaruh Citra Merek, Celebrity 

Endorser, dan Online Consumer Review Terhadap Keputusan Pembelian 

(Studi pada Konsumen Scarlett Whitening di Kota Semarang). Diponegoro 

Journal of Management, 12(1), 1–14.  

Rahmayanti, S., & Dermawan, R. (2023). Pengaruh Live Streaming, Content 

Marketing, dan Online Customer Review Terhadap Keputusan Pembelian 

pada TikTok Shop di Surabaya. SEIKO : Journal of Management & Business, 

6(1), 337–344  

Sabilillah, F., Cahayati, A., Wijayanti, R. F., Niaga, A., Malang, P. N., Ambassador, 

B., & Pembelian, K. (2024). Pengaruh Iklan Media Sosial Dan Brand 

Ambassador Produk Scarlett. 177–183.  



 

 

 

 

102 

Saputra, G. G., & Fadhilah, F. (2022). Pengaruh Live Streaming Shopping 

Instagram Terhadap Kepercayaan Konsumen Online dan Dampaknya pada 

Keputusan Pembelian. Ekonomi, Keuangan, Investasi Dan Syariah 

(EKUITAS), 4(2), 442–452.  

Soetanto, J. P., Septina, F., & Febry, T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan 

Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Amondeu. 

Performa, 5(1), 63–71.  

Soleha, F., Risal, M., & Wahyuningtiyas, N. (2023). pengaruh live streaming, 

online customer review, cashback promotion dan discount flash sale terhadap 

minat beli produk shopee (studi kasus pada pengguna shoppe di Kota Malang). 

Jurnal Riset Manajemen, 13(01), 510–518. 

Sumaa, S., Soegoto, A. S., & Samadi, L. S. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga Dan Iklan Media Sosial Terhadap Minat Beli Di E-Commerce Shopee 

(Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Sam 

Ratulangi Manado). 304 Jurnal EMBA, 9(4), 304–313. 

Sunatar, B., Yulinar, Y., & Katmas, E. (2023). Pengaruh Iklan dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Dengan Media Sosial Instagram Sebagai 

Variabel Moderating Pada Klinik Muntira Skin Care Kota Sorong. Jurnal 

Manajemen STIE Muhammadiyah Palopo, 9(2), 392.  

Supriyatna, Y. (2020). Analisis Pengaruh Harga, Desain Produk, Dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Produk Yamaha Mio Di Kota 

Cilegon). Sains Manajemen, 6(1), 36–50.  

Syafrianita, N., Muhammad, A., & Firah, A. (2022). Analisis Perilaku Konsumen 

Dalam Keputusan Pembelian Produk Pada CV. Syabani di Pusat Pasar 

Medan. Jurnal Bisnis Corporate, 7(2), 31–40. 

Tusanputri, A. V., & Amron. (2021). Pengaruh iklan dan program gratis ongkir 

terhadap keputusan pembelian pada platform e-commerce Tiktok shop. 

Journal FEB UNMUL, Vol. 23(4), hlm. 632-639.  

Widiyaningsih, N., & Nugroho, J. A. (2024). Pengaruh Live Streaming Terhadap 

Purchase Intention Pada Thrift Shop Dengan Consumers Attitudes Sebagai 

Variabel Mediasi. Jurnal Manajemen Pemasaran, 18(1), 40–57.  

Widyaswari, I. G. A. A. W., Yogantari, M. V., & Dhananjaya, A. E. (2021). Kajian 

pengaruh periklanan komunikasi visual melalui media sosial terhadap daya 

tarik konsumen restoran di Canggu, Bali. Jurnal Nawala Visual, 3(1), 23–32.  

Wongkar, K., Lumanauw, B., & Kawet, R. C. (2023). Pengaruh Viral Marketing, 

Food Quality Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk 



 

 

 

 

103 

Kokumi Manado. Jurnal EMBA : Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis 

Dan Akuntansi, 11(3), 431–441.  

Yahya, I. (2021). Tingkat Kepercayaan Terhadap Sebuah Website ( Studi 

Deskriptif Kepercayaan Pengguna Website WinPoin . com Dengan 

Menggunakan Online Trust ). Jurnal Universitas Airlangga, 1–24.  

Yosua Ronaldo Suwu, Djurwati Soepeno, & Ferdy Roring. (2023). Pengaruh 

Periklanan,Publisitas Dan Promosi Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Dalam Setiap Event Yang Diadakan Oleh Pt.Ichi Tan Indonesia Di 

Sulut. Jurnal EMBA : Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan 

Akuntansi, 11(02), 67–77.  

Yovianty, L., Erdiansyah, R., & Aulia, S. (2022). Pengaruh Efektivitas Iklan dan 

Kepercayaan Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk Lemonilo. 

Prologia, 6(2), 240–247.  

 

BUKU 

Ghozali, I. (2011). Ghozali_Imam_2011_Aplikasi_Analisis_Mult.pdf (p. 129). 

Idrus, S. A. (2021). Kualitas Pelayanan dan Keputusan Pembelian Konsep dan 

Teori. Malang: Media Nusa Creative. MNC Publishing. 

Putri Nugraha, J., Alfiah, D., Sinulingga, G., Rojiati, U., Saloom, G., Rosmawati, 

Fathihani, Johannes, R., Kristia, Batin, M., Jati Lestari, W., & Khatimah, 

HusnilFatima Beribe, M. (2021). Perilaku Perilaku Konsumen Teori. 

Sugiyono. (2019). Metodelogi Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif Dan R&D. 

Bandung: ALFABETA.


	DAFTAR PUSTAKA

