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KATA PENGANTAR 

 

 Puji serta syukur penulis haturkan kepada Allah SWT sebab berkat ridha-

Nya penyusunan proposal ini bisa terselesaikan. Proposal yang diajukan yakni 

disertai dengan judul “PENGARUH KREDIBILITAS BEAUTY 

INFLUENCER, LIVE STREAMING, DAN IKLAN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN MAKE OVER PADA APLIKASI TIKTOK DI 

KOTA SURABAYA”. Tujuan penyusunan usulan penelitian ini untuk 

memenuhuhi satu dari beberapa perihal penyelesaian program Pendidikan S-1 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Pembangunan Nasional 

“Veteran “ Jawa Tmur.  

 Penulis sadar terselesaikannya proposal ini tak luput atas dukungan 

beberapa pihak. Maka dari itu ungkapan terima kasih saya haturkan sebesarnya 

terhadap beberapa pihak yang memiliki keterlibatan serta memberikan bantuan 

dalam penyelesaian proposal ini, yakni : 

1. Yth. Ibu Dr. Dra. Ec. Tri Kartika Prtiwi, M.Si, CFP sebagai Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa 

Timur.  

2. Yth. Ibu Dr. Wiwik Handayani, S.E., M.Si sebagai Ketua Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Pembangunan Nasional 

“Veteran” Jawa Timur.  

3. Yth. Ugy Soebiantoro,S.E.,M.M. sebagai Dosen Pembimbing Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Pembangunan 

“Veteran” Jawa Timur.  

4. Yth. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur.  

5. Kedua Orang tua penulis dimana doa serta dukungan yang diberikan pada 

penulis tidak pernah terhenti sepanjang proses penyelesaian proposal ini.  

6. Sahabat saya syafigah, aliifah, firly yang selalu memberi semangat dan 

dukungan dalam skripsi ini. 
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7. Teman – teman saya perkuliahan Dewi, Mala, Lail, Hernanda, dan teman – 

teman lainnya yang telah banyak membantu dan dukungan selama masa 

perkuliahan. 

8. Seluruh pihak yang turut memberikan bantuan dimana pihak-pihak tersebut tak 

dapat dijabarkan satu-satu. 

 Pada proposal ini pun penulis sadar bahwa proposal ini memiliki ketidak 

sempurnaan baik dalam segi teknis ataupun penyusunan. Yang terakhir, harapan 

dari adanya proposal ini mampu memberikan manfaat untuk banyak pihak. Seluruh 

kritik serta saran yang sifatnya membangun teramat diharapkan hingga dapat 

menjadikan proposal ini jadi lebih baik. Penulis menyampaikan terima kasih serta 

semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan Rahmat-Nya untuk kita semuanya. 

Surabaya, 11 Februari 2025 
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Oleh : 
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ABSTRAKSI 

  Perekembangan teknologi digital yang semakin canggih mempermudahkan 

produk Make Over dalam melakukan promosi untuk meningkatkan minat beli 

konsumen. Kajian ini berjudul pengaruh kredibilitas beauty influencer, live 

streaming, dan iklan terhadap keputusan pembelian make over pada aplikasi Tiktok 

di Kota Surabaya yang tujuannya ialah mencari tahu seperti apa pengaruh 

kredibilitas beauty influencer, live streaming, serta iklan atas keputusan pembelian.  

 Populasinya ialah pembeli Make Over yang membeli pemesanan melalui 

aplikasi Tiktok di Kota Surabaya, dimana total sampelnya ialah 104 responden. 

Metode yang diaplikasikan pada kajian ini yakni non – probability sampling dengan 

tekniknya memakai purposive sampling. Teknik analisa data yang dipakai yakni 

Partial Least Square (PLS). 

 Berdasar hasil pada penelitian membuktikan bahwa : (1) Kredibilitas 

memberikan pengaruh positif serta signifikan pada Keputusan Pembelian. (2) 

Promosi memberikan pengaruh positif serta signifikan pada Keputusan Pembelian. 

(3) Iklan memberikan pengaruh positif serta signifikan pada Keputusan Pembelian 

Kata Kunci : Kredibilitas Beauty Influencer; Live Streaming; Iklan; Keputusan 

Pembelian 
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