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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji fenomena isu Marriage is Scary yang berisi narasi tentang
pernikahan yang tumbuh dan menyebar di platform media sosial TikTok.
Perkembangan media sosial membawa perubahan dalam bentuk komunikasi manusia.
Media sosial tidak hanya sebagai media komunikasi dan hiburan, saat ini media sosial
menjadi wadah bagi pengguna untuk menyampaikan opini dan narasi. Narasi dan opini
dapat dengan mudah lahir dan berkembang dalam ruang digital. Salah satunya adalah
narasi tentang pernikahan dalam konten Marriage is Scary yang didukung oleh
penggunaan hashtag #marriageisscary di TikTok. Komunitas Marriage is Scary
menunjukkan beragam respon terhadap isu ini yang kemudian membentuk percakapan
di antara pengguna. Konten dengan hashtag #marriageisscary menciptakan jaringan
komunikasi yang saling terhubung untuk membentuk opini mengenai pernikahan.
Penelitian ini ditujukan untuk memetakan dan menganalisis struktur jaringan
komunikasi dalam komunitas digital #marriageisscary di platform media sosial
TikTok untuk menemukan aktor-aktor penting yang berperan dalam menciptakan
jaringan komunikasi yang saling terkait. Penelitian ini menggunakan paradigma
positivisme dengan pendekatan metode kuantitatif model deskriptif yang dikaji dengan
Social Network Analysis. Pengumpulan data dilakukan menggunakan software
ASIGTA dan di analisis menggunakan NodeXL. Hasil penelitian menggambarkan
struktur jaringan, cluster, dan aktor dalam jaringan yang terbentuk berdasarkan hashtag
#marriageisscary. Isu Marriage is Scary dalam penelitian ini menyebar melalui
aktiivtas digital pengguna yang me-posting, menggunakan hashtag, dan menyebut
akun pengguna lain. Kesimpulan penelitian ini ialah pada jaringan komunikasi
#marriageisscary terdapat aktor yang berperan dalam membangun dan menyebarkan
isu dalam percakapan di media sosial TikTok.Akun pengguna yang terlibat dalam
aktivisme Marriage is Scary diantaranya adalah akun pengguna biasa, kelompok
influencer dan content creator, kelompok media, kelompok ahli psikologi dan
kelompok agama. Penelitian ini juga menyoroti penggunaan beberapa hashtag yang
memiliki pengaruh besar menyebarnya isu Marriage is Scary.

Kata Kunci: TikTok, Aktivisme Digital, Marriage is Scary, Social Network Analysis
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ABSTRACT

This research investigates the phenomenon of the "Marriage is Scary" issue, which
encompasses narratives about marriage that have grown and spread on the TikTok
social media platform. The evolution of social media has significantly altered human
communication patterns. Beyond merely serving as channels for communication and
entertainment, social media platforms now provide a crucial space for users to express
their opinions and narratives. Digital spaces facilitate the easy emergence and
proliferation of such narratives and opinions. A prominent example is the discourse on
marriage found in "Marriage is Scary" content, heavily supported by the use of the
#marriageisscary hashtag on TikTok. The "Marriage is Scary” community exhibits
diverse responses to this issue, consequently fostering various conversations among
users. Content featuring the #marriageisscary hashtag establishes an interconnected
communication network aimed at shaping public opinion regarding marriage. This
study seeks to map and analyze the structure of communication networks within the
#marriageisscary digital community on the TikTok social media platform, to identify
key actors instrumental in creating these interconnected networks. Adopting a
positivist paradigm, this research employs a descriptive quantitative method, analyzed
through Social Network Analysis. Data collection was performed using ASIGTA
software, and the analysis was conducted using NodeXL. The research findings
illustrate the network structure, clusters, and key actors within the network formed
around the #marriageisscary hashtag. The "Marriage is Scary"” issue in this study
proliferated through users' digital activities, including posting content, utilizing
hashtags, and mentioning other user accounts. This study concludes that the
#marriageisscary communication network features actors who play a significant role
in constructing and disseminating the issue within conversations on the TikTok social
media platform. User accounts involved in the "Marriage is Scary" activism include
ordinary users, groups of influencers and content creators, media organizations,
psychology experts, and religious groups. This research also highlights the use of
several hashtags that significantly contributed to the spread of the "Marriage is Scary”
issue.

Keywords: TikTok, Marriage is Scary, Social Network Analysis, Digital Activism
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