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ABSTRAK 

 
Kontroversi seputar kampanye pemasaran sering kali memicu perdebatan, 

terutama ketika elemen visual dalam suatu produk atau iklan dikaitkan dengan isu- 
isu geopolitik. Penelitian ini menganalisis representasi perang Palestina-Israel 
dalam foto katalog ZARA Atelier Collection 04, yang mendapat sorotan publik 
karena dinilai memiliki kesamaan visual dengan kondisi peperangan di Palestina. 
Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan jenis 
pendekatan semiotika untuk menganalisis representasi yang terkandung dalam foto 
katalog ZARA Atelier. Hasil penelitian berdasarkan analisis semiotika Charles 
Sanders Peirce menunjukkan bahwa: Sinsign, qualisign, dan legisign adalah tiga 
kategori tanda lain. Sinsign adalah foto enam jaket dari koleksi keempat ZARA 
Atelier: poetess, rebel, timeless, beyond, embraced, dan siren. Qualisign adalah 
properti di A Studio Sculptor yang bertujuan untuk mempromosikan kerajinan 
pakaian dalam konteks artistik. Legisign adalah pengaturan yang menggunakan 
properti yang menyerupai patung tubuh yang hilang. Model berpose di ruangan 
studio yang penuh dengan debu, peti kayu yang tampak kotor karena hancuran 
beton putih yang terjadi di sekitarnya. Ini menciptakan kesan bencana perang. Ikon 
manekin yang terbalut kain putih menyerupai mayat/jenazah. Ikon lain adalah 
manekin dengan tangan yang terpotong, atau anatomi yang tidak lengkap, dengan 
ekspresi wajah yang sedih, sakit, dan menunduk tidak berdaya menyerupai mayat 
dan korban perang di Gaza Palestina. Dari kesemuanya dapat diinterpretasikan 
merupakan representasi perang Palestina-Israel dalam foto katalog ZARA Atelier 
Collection 04. 

 

 
Kata kunci: Representasi visual, Perang Palestina-Israel, ZARA Atelier 
Collection 04, Semiotika 
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ABSTRACT 

 

 
Controversies surrounding marketing campaigns often spark debate, especially 
when visual elements in a product or advertisement are linked to geopolitical issues. 
This study analyzes the representation of the Palestine-Israel war in the ZARA 
Atelier Collection 04 catalog photos, which drew public attention due to their 
perceived visual similarities to the war in Palestine. The research method used is 
descriptive qualitative with a semiotic approach to analyze the representation 
contained in the ZARA Atelier catalog photos. The results of the study based on 
Charles Sanders Peirce's semiotic analysis show that: Sinsign, qualisign, and 
legisign are three other sign categories. Sinsign is a photo of six jackets from the 
fourth collection of ZARA Atelier: poetess, rebel, timeless, beyond, embraced, and 
siren. Qualisign is a property in A Studio Sculptor that aims to promote clothing 
crafts in an artistic context. Legisign is a setting that uses properties that resemble 
a statue of a missing body. Models pose in a dusty studio, with wooden crates visibly 
soiled by the surrounding white concrete debris. This creates the impression of a 
war disaster. The mannequin icon, wrapped in white cloth, resembles a corpse. 
Other icons include mannequins with severed arms or incomplete anatomy, with 
sad, pained, and helpless facial expressions reminiscent of corpses and war victims 
in Gaza. All of these can be interpreted as representations of the Palestine-Israel 
war in the ZARA Atelier Collection 04 catalog photos. 

 

 
Keywords: Visual Representation, Palestine-Israel War, ZARA Atelier Collection 
04, Semiotics 
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