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DAFTAR LAMPIRAN
Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian
PENGARUH FEAR OF MISSING OUT (FOMO) DAN SELF CONTROL
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KOPI TUKU SURABAYA

TIMUR MERR

Perkenalkan saya Nana Wilia Anjelita mahasiswi UPN “Veteran Jawa Timur”.
Kuesioner penelitian ini dilakukan untuk kepentingan tugas akhir saya mengenai
pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) dan Self Control terhadap Keputusan
Pembelian pada Kopi Tuku Surabaya Timur Merr. Saya sangat mengharapkan
bapak/ibu/saudara/saudari untuk mengisi kuesioner dengan data yang sebenar-
benarnya. Data yang dikumpulkan adalah untuk keperluan akademis. Atas

perhatian dan bantuan bapak/ibu/saudara/saudari, saya mengucapkan terimakasih.

1. Identitas Responden

Nama

Usia : a. 17-21 tahun b. 22-26 tahun
c. 27-35 tahun d. >35 tahun

Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan
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2. Petunjuk Pengisian

a. Isiidentitas secara lengkap.

b. Berilah tanda (V) pada kolom yang tersedia, kemudian pilih sesuai
dengan pendapat dan keadaan yang sebenarnya pada kolom. Jawaban
yang tersedia berupa skala likert yaitu antara 1-5, dengan keterangan :

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
2 = Tidak Setuju (TS)

3 = Netral (N)

4 = Setuju (S)

5 = Sangat Setuju (SS)

1. Fear of Missing Out (FOMO)

No. Pertanyaan SS S N | TS | STS

Saya merasa khawatir jika
ketinggalan tren membeli Kopi
Tuku yang sedang populer.

Saya sering melihat media sosial
untuk mengetahui apakah teman-
teman saya membeli Kopi Tuku.

Saya merasa terdorong untuk
membeli Kopi Tuku karena
banyak orang membicarakannya.

Saya sering membandingkan
pengalaman saya dengan
pengalaman orang lain terkait
pembelian Kopi Tuku.

Saya merasa cemas jika tidak ikut
membeli Kopi Tuku saat ada
promo atau diskon khusus.
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Self Control (X2)

Pertanyaan

SS

TS

STS

Saya dapat menahan diri untuk
tidak membeli Kopi Tuku
meskipun sedang viral.

Saya mempertimbangkan
Keputusan sebelum membeli
kopi tuku.

Saya mengontrol keinginan
membeli Kopi Tuku agar tidak
melebihi anggaran saya.

Saya tidak mudah tergoda untuk
membeli Kopi Tuku hanya karena
ajakan teman.

Saya memiliki kebiasaan
mengatur prioritas belanja
sebelum membeli Kopi Tuku.

Keputusan Pembelian (Y)

No.

Pertanyaan

SS

TS

STS

Saya lebih sering membeli Kopi
Tuku dibandingkan dengan merek
kopi lain.

Saya memutuskan untuk membeli
Kopi Tuku karena takut tertinggal
tren.

Saya lebih memilih Kopi Tuku
karena sesuai dengan gaya hidup
saya.

Saya memutuskan untuk membeli
Kopi Tuku setelah melihat ulasan
atau rekomendasi di media sosial.

Saya membeli Kopi Tuku karena
percaya dengan kualitas
produknya.

109




Lampiran 2 Data Hasil Kuisioner

TOTAL

65

60
56
56
49

72

65

69
61

67

59

66
71

64
60
60
60
67

62

60
71

61

57
65

59
61

57

58
60
60
60
68
67

57
61

64
67

68
71

64
57

60
71

67

57
63

60
64
64
57

60
71

61

61

65

64
75

60
64
68
64
64
71

68
68
70
70
64
56
67

70
58
60
64
71

56
59

71

60
60
71

75

60
60
71

71

71

59
71

67

71

50
66
68
71

71

64

57
59

64

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

SELF CONTROL (X2)

FEAR OF MISSING OUT (FOMO) (X1)
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Lampiran 3 Hasil Uji Validitas

Uji Validitas
Variabel Indikator Koefisien R tabel Kesimpulan
Korelasi

Fear of X1.1 0,796 0,195 VALID
Missing Out X2.2 0,445 0,195 VALID
(FOMO) X3.3 0,470 0,195 VALID
X1) X4.4 0,796 0,195 VALID
X5.5 0,796 0,195 VALID
Self Control X2.1 0,796 0,195 VALID
(X2) X2.2 0,796 0,195 VALID
X3.3 0,797 0,195 VALID
X4.4 0,544 0,195 VALID
X5.5 0,445 0,195 VALID
Keputusan Y1.1 0,797 0,195 VALID
Pembelian Y2.2 0,445 0,195 VALID
Y) Y3.3 0,544 0,195 VALID
Y4.4 0,544 0,195 VALID
YS5.5 0,445 0,195 VALID

Lampiran 4 Hasil Uji Realibilitas

Reliability Statistics

Cronhach's
Alpha M of ltems
TE3 5
Self Control

Reliability Statistics

Cronbhach's
Alpha M of ltems

686 5

Keputusan Pembelian

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ oof ltems

623 5
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Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach Cronbach Kesimpulan
Alpha Hitung | Alpha Hitung
Minimum
Fear of Missing 0,763 0,60 Reliabel
Out (FOMO)
Self Control 0,696 0,60 Reliabel
Keputusan 0,623 0,60 Reliabel
Pembelian

Lampiran 5 Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Instandardiz

ed Residual

M 100
Mormal Parameters®P Mean .0ooooo00
Std. Deviation 83040452

Most Extreme Differences  Absolute 054
FPositive 054

Megative -.054

Test Statistic 054
Asymp. Sig. (2-tailed)® 200

a. Test distribution is Mormal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Lampiran 6 Uji Autokorelasi

Model Summanf]

Adjusted R Std. Error of Durkin-
Maodel R R Square Square the Estimate Watson
1 612% 375 362 1.160 2129

a. Predictors: (Constant), SELF COMTROL , FEAR OF MISSING QUT (FOMO)
b. Dependent Variahle: KEPUTLSAN PEMBELIAM

Lampiran 7 Uji Heteroskedasitas
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Scatterplot

Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Lampiran 8 Uji Multikolinearitas
Uji Multikolinearitas
Variabel Toleransi VIF Kesimpulan
Fear of Missing 0,149 6,716 Non
Out (FOMO) Multikolinearitas
(X1)
Self Control 0,149 6,716 Non
(X2) Multikolinearitas
Lampiran 9 Uji Analisi Regresi Linier Berganda
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Stal. Errar Beta t Sig.
1 (Constant) 11.455 1.299 8.817 =001
FEAR OF MISSING OUT 115 163 187 753 453
(FOMD)
SELF CONTROL 343 154 464 2.232 028

a. DependentVariable: KEPUTUSAN PEMBELIAMN
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Lampiran 10 Hasil Uji t

Coefficients”

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Stal. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 11.455 1.298 8.817 =,001
FEAR OF MISSING OUT 115 153 A&7 753 453
(FOMO])
SELF COMTROL 343 154 464 2232 028
a. Dependent Variahle: KEPUTUSAN PEMBELIAN
Lampiran 11 Hasil Uji F
ANOVA?
sum of
Model Sguares df Mean Square F Sig.
1 Fegression 78210 2 39.105 28.049 =001 b
Fesidual 130.580 a7 1.346
Total 208.790 98

a. Dependent Variable: KEPUTLUSAMN PEMBELIAM

b. Predictors: (Constant), SELF COMTROL , FEAR OF MISSING OUT (FOMO)
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Lampiran 12 Dokumentasi
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