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DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian 

PENGARUH FEAR OF MISSING OUT (FOMO) DAN SELF CONTROL 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KOPI TUKU SURABAYA 

TIMUR MERR 

Perkenalkan saya Nana Wilia Anjelita mahasiswi UPN “Veteran Jawa Timur”. 

Kuesioner penelitian ini dilakukan untuk kepentingan tugas akhir saya mengenai 

pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) dan Self Control terhadap Keputusan 

Pembelian pada Kopi Tuku Surabaya Timur Merr. Saya sangat mengharapkan 

bapak/ibu/saudara/saudari untuk mengisi kuesioner dengan data yang sebenar-

benarnya. Data yang dikumpulkan adalah untuk keperluan akademis. Atas 

perhatian dan bantuan bapak/ibu/saudara/saudari, saya mengucapkan terimakasih. 

1. Identitas Responden 

Nama :  

Usia : a. 17-21 tahun b. 22-26 tahun 

c. 27-35 tahun d. >35 tahun 

 

Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan 
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2. Petunjuk Pengisian  

a. Isi identitas secara lengkap. 

b. Berilah tanda (√) pada kolom yang tersedia, kemudian pilih sesuai 

dengan pendapat dan keadaan yang sebenarnya pada kolom. Jawaban 

yang tersedia berupa skala likert yaitu antara 1-5, dengan keterangan : 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Netral (N) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 

1. Fear of Missing Out (FOMO) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

1. Saya merasa khawatir jika 

ketinggalan tren membeli Kopi 

Tuku yang sedang populer. 

     

2. Saya sering melihat media sosial 

untuk mengetahui apakah teman-

teman saya membeli Kopi Tuku. 

     

3. Saya merasa terdorong untuk 

membeli Kopi Tuku karena 

banyak orang membicarakannya. 

     

4. Saya sering membandingkan 

pengalaman saya dengan 

pengalaman orang lain terkait 

pembelian Kopi Tuku. 

     

5. Saya merasa cemas jika tidak ikut 

membeli Kopi Tuku saat ada 

promo atau diskon khusus. 
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2. Self Control (X2) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

1. Saya dapat menahan diri untuk 

tidak membeli Kopi Tuku 

meskipun sedang viral. 

     

2. Saya mempertimbangkan 

Keputusan sebelum membeli 

kopi tuku.  

     

3. Saya mengontrol keinginan 

membeli Kopi Tuku agar tidak 

melebihi anggaran saya. 

     

4. Saya tidak mudah tergoda untuk 

membeli Kopi Tuku hanya karena 

ajakan teman. 

     

5. Saya memiliki kebiasaan 

mengatur prioritas belanja 

sebelum membeli Kopi Tuku. 

     

 

3. Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

1. Saya lebih sering membeli Kopi 

Tuku dibandingkan dengan merek 

kopi lain. 

     

2. Saya memutuskan untuk membeli 

Kopi Tuku karena takut tertinggal 

tren. 

     

3. Saya lebih memilih Kopi Tuku 

karena sesuai dengan gaya hidup 

saya. 

     

4. Saya memutuskan untuk membeli 

Kopi Tuku setelah melihat ulasan 

atau rekomendasi di media sosial. 

     

5. Saya membeli Kopi Tuku karena 

percaya dengan kualitas 

produknya. 
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Lampiran 2 Data Hasil Kuisioner 

 

TOTAL

4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 65

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 56

4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 56

3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 49

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 72

5 4 5 5 5 5 5 5 3 4 5 4 3 3 4
65

5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 3 5 69

3 5 5 3 3 3 3 3 5 5 3 5 5 5 5 61

4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 67

5 3 3 5 5 5 5 5 3 3 5 3 3 3 3 59

4 5 3 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 66

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 71

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 67

4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 62

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 71

4 5 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 3 3 5 61

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

5 4 5 5 5 5 5 5 3 4 5 4 3 3 4 65

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 58

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 68

5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 67

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

4 5 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 3 3 5 61

4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 64

5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 67

5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 68

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 71

5 4 4 5 5 5 5 5 3 4 5 4 3 3 4 64

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 71

5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 67

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 63

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61

5 4 5 5 5 5 5 5 3 4 5 4 3 3 4 65

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 68

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 68

4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 68

5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 70

5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 70

4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 64

4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 56

4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 67

5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 70

4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 58

4 3 5 4 4 4 4 4 5 3 4 3 5 5 3 60

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 56

4 3 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 5 5 3 59

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

4 3 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 5 5 3 59

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 3 67

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 50

5 3 4 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 3 66

5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 68

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 71

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 57

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 64

FEAR OF MISSING OUT (FOMO) (X1) SELF CONTROL (X2) KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)
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Lampiran 3 Hasil Uji Validitas 

Uji Validitas 

Variabel Indikator Koefisien 

Korelasi 

R tabel Kesimpulan 

Fear of 

Missing Out 

(FOMO) 

(X1) 

X1.1 0,796 0,195 VALID 

X2.2 0,445 0,195 VALID 

X3.3 0,470 0,195 VALID 

X4.4 0,796 0,195 VALID 

X5.5 0,796 0,195 VALID 

Self Control 

(X2) 

X2.1 0,796 0,195 VALID 

X2.2 0,796 0,195 VALID 

X3.3 0,797 0,195 VALID 

X4.4 0,544 0,195 VALID 

X5.5 0,445 0,195 VALID 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

Y1.1 0,797 0,195 VALID 

Y2.2 0,445 0,195 VALID 

Y3.3 0,544 0,195 VALID 

Y4.4 0,544 0,195 VALID 

Y5.5 0,445 0,195 VALID 

 

Lampiran 4 Hasil Uji Realibilitas 

Fear of Missing Out (FOMO) 

 

Self Control 

 

Keputusan Pembelian 
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Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach 

Alpha Hitung 

Cronbach 

Alpha Hitung 

Minimum 

Kesimpulan 

Fear of Missing 

Out (FOMO) 

0,763 0,60 Reliabel 

Self Control 0,696 0,60 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian 

0,623 0,60 Reliabel 

 

Lampiran 5 Hasil Uji Normalitas 

 

Lampiran 6 Uji Autokorelasi 

 

Lampiran 7 Uji Heteroskedasitas 
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Lampiran 8 Uji Multikolinearitas 

Uji Multikolinearitas 

Variabel Toleransi VIF Kesimpulan 

Fear of Missing 

Out (FOMO) 

(X1) 

0,149 6,716 Non 

Multikolinearitas 

Self Control 

(X2) 

0,149 6,716 Non 

Multikolinearitas 

 

Lampiran 9 Uji Analisi Regresi Linier Berganda 
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Lampiran 10 Hasil Uji t 

 

Lampiran 11 Hasil Uji F 
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Lampiran 12 Dokumentasi 

 

 

 

     



 

116 
 

 

 


	DAFTAR PUSTAKA
	DAFTAR LAMPIRAN (1)
	Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian


