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ABSTRAK 

Perkembangan media sosial telah merevolusi cara individu membangun 

popularitas, tidak lagi melalui institusi media arus utama, tetapi melalui logika 

algoritma dan partisipasi pengguna. Penelitian ini membahas konstruksi popularitas 

di media sosial, khususnya melalui analisis terhadap video SOFAREMIX 2024 yang 

diunggah oleh akun TikTok @sofarsabi. Video ini menarik perhatian publik karena 

dianggap lebih representatif dibanding video TikTok Replay dari akun 

@replayindonesia yang sebelumnya rutin merangkum hal-hal populer tiap akhir 

tahun. Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis wacana digital dari Rodney 

H. Jones yang membagi kajian menjadi empat elemen: teks, konteks, tindakan dan 

interaksi, serta kekuasaan dan ideologi. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

popularitas di TikTok terbentuk melalui kombinasi antara sistem algoritma, 

partisipasi pengguna, dan strategi personal branding dari kreator. Temuan penting 

dari penelitian ini adalah bahwa sebagian besar konten populer berasal dari konten 

buatan pengguna (user-generated content), dan dominasi popularitas lebih banyak 

dipengaruhi oleh partisipasi audiens, seperti unggahan ulang, stitch, dan parodi. 

Selain itu, TikTok berperan aktif dalam menentukan narasi populer melalui fitur 

FYP yang menyebarkan konten secara masif dan cepat. Video SOFAREMIX 2024 

juga memperlihatkan bagaimana media sosial menjadi ruang distribusi wacana 

yang mampu mempertemukan tokoh-tokoh dari media arus utama dan 

mikroselebriti dalam satu lanskap digital. Dengan demikian, penelitian ini 

menegaskan bahwa popularitas di TikTok tidak hadir secara alami, melainkan 

merupakan hasil dari relasi antara kekuasaan media digital, algoritma, dan tindakan 

sosial pengguna. 

Kata Kunci: popularitas, TikTok, analisis wacana digital, SOFAREMIX, media 

sosial, algoritma



xiii 

 

ABSTRACT 

The development of social media has revolutionized the way individuals build 

popularity, no longer through mainstream media institutions, but through 

algorithmic logic and user participation. This study examines the construction of 

popularity on social media, specifically through an analysis of the SOFAREMIX 

2024 video uploaded by the TikTok account @sofarsabi. This video garnered public 

attention as it was considered more representative than the TikTok Replay videos 

from the @replayindonesia account, which previously regularly summarized 

popular trends at the end of each year. This study employs Rodney H. Jones' digital 

discourse analysis approach, which divides the analysis into four elements: text, 

context, action and interaction, and power and ideology. The analysis reveals that 

popularity on TikTok is shaped by a combination of algorithmic systems, user 

participation, and creators' personal branding strategies. A key finding of this 

research is that most popular content originates from user-generated content 

(UGC), and popularity is more influenced by audience participation, such as 

reposts, stitches, and parodies. Additionally, TikTok actively shapes popular 

narratives through its FYP feature, which rapidly and widely disseminates content. 

The SOFAREMIX 2024 video also demonstrates how social media has become a 

space for distributing discourse that brings together figures from mainstream 

media and microcelebrities within a single digital landscape. Thus, this study 

confirms that popularity on TikTok does not arise naturally but is the result of the 

interplay between digital media power, algorithms, and user social actions. 

Keywords: popularity, TikTok, digital discourse analysis, SOFAREMIX, social 

media, algorithm


