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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis personal branding yang dilakukan oleh Vina 

Andhiani Muliana melalui akun TikTok-nya @vmuliana dalam periode Januari hingga Juni 
2025. Di tengah perkembangan media sosial yang pesat, TikTok menjadi salah satu 
platform dominan dalam membentuk citra diri digital, terutama bagi generasi muda. Vina 
Muliana, sebagai salah satu content creator terkemuka di Indonesia, berhasil memanfaatkan 
media ini untuk membangun personal branding sebagai figur edukatif di bidang karier dan 
dunia kerja. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode 
analisis isi berdasarkan kerangka teori Authentic Personal Branding dari Hubert K. 

Rampersad. Untuk menjamin validitas data, digunakan metode Krippendorff dalam 
menentukan reliabilitas antar-coder. Data dikumpulkan dari 53 video yang diunggah akun 
@vmuliana selama enam bulan, yang kemudian dianalisis berdasarkan kemunculan unsur-
unsur personal branding seperti keautentikan, integritas, relevansi, visibilitas, dan 
konsistensi pesan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Vina Muliana secara konsisten 
menampilkan konten edukatif yang membangun citra positif sebagai tokoh muda inspiratif. 
Keberhasilan branding-nya ditandai oleh penggunaan caption yang relevan, gaya 

komunikasi yang persuasif, serta penyampaian informasi yang praktis dan mudah 
dipahami. Selain itu, pemanfaatan fitur TikTok seperti tagar (#tipskerjavina) dan respon 
aktif terhadap komentar pengguna turut memperkuat interaksi dua arah dan meningkatkan 
visibilitas pesan. Dengan demikian, personal branding Vina Muliana terbukti kuat, 
terencana, dan berkelanjutan. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi 
teoretis terhadap kajian komunikasi digital, serta menjadi rujukan praktis bagi content 
creator dalam membangun citra diri di media sosial berbasis video pendek. 

Kata Kunci: Personal Branding, TikTok, Konten Edukasi, Analisis Isi 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the personal branding carried out by Vina Andhiani Muliana 

through her TikTok account @vmuliana during the period from January to June 2025. 
Amid the rapid growth of social media, TikTok has emerged as a dominant platform in 
shaping digital identity, particularly among the younger generation. Vina Muliana, as one 
of Indonesia's leading content creators, has successfully leveraged this platform to build a 
personal brand as an educational figure in career and professional development. This study 
employs a descriptive quantitative approach using the content analysis method, based on 
Hubert K. Rampersad’s Authentic Personal Branding framework. To ensure data 

reliability, the Krippendorff method is applied for inter-coder agreement. Data were 
collected from 53 TikTok videos uploaded by @vmuliana within six months, then analyzed 
by identifying the presence of personal branding elements such as authenticity, integrity, 
relevance, visibility, and consistency. The findings reveal that Vina Muliana consistently 
presents educational content that strengthens her image as an inspiring young figure. Her 
branding success is reflected in the use of relevant captions, persuasive communication 
style, and delivery of practical, easy-to-understand information. Additionally, the strategic 

use of TikTok features—such as hashtags (#tipskerjavina) and active engagement with 
audience comments—enhances two-way interaction and message visibility. As a result, 
Vina Muliana’s personal brand is proven to be strong, well-planned, and sustainable. This 
research is expected to contribute theoretically to the field of digital communication studies 
and serve as a practical reference for content creators aiming to build a personal brand 
through short video-based platforms. 

Keywords: Personal Branding, TikTok, Educational Content, Content Analysis 
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