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ABSTRAK 
 

Nama Mahasiswa / NPM  : Fariz / 21082010156 
Judul Skripsi    : Penerapan Algoritma FP-Growth untuk Strategi 
      Bundling dan Perancangan Ulang Tata Letak 
      Barang di Toko Kasih Ibu  
Dosen Pembimbing   : 1. Eka Dyar Wahyuni, S.Kom., M.Kom. 

  2. Tri Luhur Indayanti Sugata, S.S.T., M.IM. 
 
 
 
Toko kelontong seperti Toko Kasih Ibu menghadapi tantangan signifikan dalam 

mempertahankan daya saing di tengah perkembangan pasar modern yang 

menawarkan kenyamanan, variasi produk, dan pelayanan yang lebih baik. 

Penurunan tren penjualan secara signifikan pada tahun 2024 menunjukkan 

perlunya strategi pemasaran dan penataan toko yang lebih efektif. Penelitian ini 

bertujuan menganalisis pola pembelian produk menggunakan algoritma 

FP-Growth dalam pendekatan Market Basket Analysis (MBA) untuk merancang 

strategi bundling produk dan tata letak barang yang optimal. Metode penelitian 

mengikuti pendekatan CRISP-DM, dimulai dari pengumpulan data transaksi 

periode 2022–2024 sebanyak 468.507 baris, persiapan dan transformasi data, 

hingga pemodelan dengan algoritma FP-Growth menggunakan parameter 

minimum support sebesar 2% dan minimum confidence sebesar 50%. Hasil 

analisis menghasilkan 11 aturan asosiasi produk yang kuat, seperti bundling 

antara Fom Burger Per 10, Pilus SP 500 RTG BAL, dan Indomie Goreng PC. 

Selain itu, analisis pada tingkat kategori produk menggunakan Activity 

Relationship Chart (ARC) dengan skala AEIOUX menghasilkan rekomendasi 

penataan ulang toko dalam empat sektor untuk meningkatkan kenyamanan 

pelanggan dan potensi pembelian bersamaan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa 

penerapan algoritma FP-Growth dengan parameter yang tepat dapat memberikan 

dasar yang kuat dalam merancang rekomendasi paket bundling dan tata letak 

produk guna meningkatkan daya tarik promosi dan mencapai target penjualan 

yang telah ditetapkan. 

 

Kata Kunci: Data Mining, Strategi Bundling, Tata Letak, CRISP-DM, 
FP-Growth. 
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ABSTRACT 
 

Student Name / NPM   : Fariz / 21082010156 
Thesis Title    : Implementation of the FP-Growth Algorithm for 

  Bundling Strategy and Store Layout Redesign at 
  Toko Kasih Ibu  

Advisor    : 1. Eka Dyar Wahyuni, S.Kom., M.Kom. 
  2. Tri Luhur Indayanti Sugata, S.S.T., M.IM. 

 
 
 
Grocery stores like Toko Kasih Ibu face significant challenges in maintaining 

competitiveness amidst the growth of modern markets that offer greater 

convenience, product variety, and superior services. The significant decline in 

sales trends in 2024 indicates the need for more effective marketing strategies and 

store layout planning. This study aims to analyze product purchasing patterns 

using the FP-Growth algorithm within the Market Basket Analysis (MBA) 

approach to design optimal product bundling strategies and store layout 

arrangements. The research method follows the CRISP-DM approach, starting 

from the collection of transaction data from 2022 to 2024 comprising 468,507 

rows, followed by data preparation and transformation, and then modeling using 

the FP-Growth algorithm with a minimum support of 2% and a minimum 

confidence of 50%. The analysis produced 11 strong product association rules, 

including a bundling pattern among Fom Burger Per 10, Pilus SP 500 RTG BAL, 

and Indomie Goreng PC. Furthermore, category-level analysis using the Activity 

Relationship Chart (ARC) with the AEIOUX scale provided recommendations for 

reorganizing the store into four sectors to enhance customer convenience and 

increase the potential for cross-selling. This study concludes that the 

implementation of the FP-Growth algorithm with appropriate parameters provides 

a strong foundation for designing effective product bundling recommendations 

and product layout strategies to enhance promotional appeal and achieve targeted 

sales goals. 

 
Keywords: Data Mining, Bundling Strategy, Store Layout, CRISP-DM, 
FP-Growth. 
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rampung pada waktunya saat diri telah cukup matang untuk menyelesaikan, 
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kita mampu, maka kita pun akan mampu. Doa, kasih sayang, dan tawa 

mereka yang tak pernah putus selalu menyelimuti, menjadi hiasan terindah 

dalam perjalanan ini. 

2. Ibu Eka Dyar Wahyuni, S.Kom., M.Kom., Dosen Pembimbing Pertama, 

yang dengan penuh kesabaran membimbing penulis dan menjadikan 

fondasi topik skripsi ini kokoh sejak awal yang hanya berupa ide. Saran  

xiii 



 

dan arahan Ibu selalu menjadi pedoman utama yang mengantarkan penulis 

hingga skripsi ini selesai dengan baik. 

3. Ibu Tri Luhur Indayanti Sugata, S.S.T., M.IM., Dosen Pembimbing Kedua, 

yang dengan ketelitiannya selalu membantu penulis mencari solusi saat 

menghadapi kebuntuan, sehingga analisis dapat dipertajam dan setiap 

detail skripsi terselesaikan dengan baik. 

4. Ibu Prof. Dr. Ir. Novirina Hendrasarie, M.T., selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Komputer, dan Bapak Agung Brastama Putra, S.Kom., M.Kom., selaku 

Ketua Program Studi Sistem Informasi, yang telah memberikan dukungan 

penuh serta menciptakan lingkungan akademik yang kondusif bagi 

pengembangan ilmu pengetahuan. 

5. Seluruh dosen dan staf Program Studi Sistem Informasi, yang telah 

memberikan ilmu, membimbing keterampilan, serta membentuk penulis 

menjadi sosok yang siap memberikan kontribusi positif bagi bangsa. 

6. Teman-teman Mahasiswa Program Studi Sistem Informasi Angkatan 2021 

Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jawa Timur, yang telah 

menemani penulis dalam setiap proses perkembangan, serta memberikan 

warna dalam setiap interaksi, meskipun sekadar hal kecil, namun sangat 

berarti bagi penulis.  

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari 

kesempurnaan. Namun, di balik segala kekurangan tersebut tersimpan kisah 
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