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ABSTRAK 

DIANA AZIZATUL FITRIA, 21042010218, PENGARUH DIGITAL MARKETING,  

INOVASI PRODUK, DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN  

(Studi Pada Griya Batik Sri Rahayu di Kabupaten Nganjuk) 

Persaingan usaha yang semakin ketat di era digitalisasi menuntut para pelaku 

UMKM untuk memiliki strategi pemasaran yang efektif guna mempertahankan 

daya saing. Salah satu langkah strategis adalah dengam meningkatkan minat beli 

konsumen melalui aspek-aspek pemasaran yang meliputi digital marketing, inovasi 

produk, dan harga. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis 

pengaruh digital marketing, inovasi produk, dan harga terhadap minat beli kosumen 

pada Griya Batik Sri Rahayu di Kabupaten Nganjuk. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini mencakup pengikut 

(followers) aktif akun Instagram @griyabatik_srirahayu yang telah menggunakan 

serta membeli produk dari Griya Batik Sri Rahayu. Sampel yang digunakan 

sebanyak 155 responden menggunakan metode penarikan sampel non probability 

sampling dengan teknik purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan 

cara kuesioner dan studi pustaka. Teknik analisis data menggunakan regresi linier 

berganda dengan bantuan program SPSS 30. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa digital marketing, inovasi produk, dan harga, baik secara simultan maupun 

parsial berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada Griya Batik Sri 

Rahayu di Kabupaten Nganjuk. Hal ini menunjukkan bahwa digital marketing, 

inovasi produk, dan harga efektif dalam meningkatkan minat konsumen untuk 

membeli suatu produk. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Inovasi Produk, Harga, Minat Beli, Griya Batik 

Sri Rahayu 
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ABSTRACT 

DIANA AZIZATUL FITRIA, 21042010218, THE INFLUENCE OF DIGITAL  

MARKETING, PRODUCT INNOVATION, AND PRICE ON CONSUMER  

PURCHASE INTEREST 

(Study at Griya Batik Sri Rahayu in Nganjuk Regency) 

The increasingly tight business competition in the digital era requires MSMEs to 

have an effective marketing strategy in order to maintain competitiveness. One 

strategic step is to increase consumer purchase interest through marketing aspects 

including digital marketing, product innovation, and price. This study aims to 

determine and analyze the influence of digital marketing, product innovation, and 

price on consumer purchase interest at Griya Batik Sri Rahayu in Nganjuk 

Regency. The method used in this study is quantitative. The population in this study 

includes active followers of the Instagram account @griyabatik_srirahayu who 

have used and purchased products from Griya Batik Sri Rahayu. The sample used 

was 155 respondents using a non-probability sampling method with a purposive 

sampling technique. Data collection was carried out by means of questionnaires 

and literature studies. The data analysis technique used multiple linear regression 

with the help of the SPSS 30 program. The results of this study indicate that digital 

marketing, product innovation, and price, both simultaneously and partially, have 

a significant effect on consumer purchase interest at Griya Batik Sri Rahayu in 

Nganjuk Regency. This shows that digital marketing, product innovation, and price 

are effective in increasing consumer interest in purchasing a product. 

Keywords: Digital Marketing, Product Innovation, Price, Purchase Interest, Griya 

Batik Sri Rahayu 


