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SALURAN PEMASARAN CABAI RAWIT DI DESA PUCUK 

KECAMATAN DAWARBLANDONG KABUPATEN MOJOKERTO 

 

Septiyan Dwiki Nandika, Mubarokah, Gyska Indah Harya 

 

ABSTRAK 

 

 Cabai rawit merupakan komoditas hortikultura bernilai ekonomi tinggi 

dan memiliki peran penting dalam menunjang pendapatan petani. Desa Pucuk, 

Kecamatan Dawarblandong, Kabupaten Mojokerto, merupakan salah satu sentra 

produksi cabai rawit dengan produktivitas yang tinggi. Namun, petani di desa ini 

masih menghadapi permasalahan dalam pemasaran, terutama panjangnya 

saluran distribusi dan keterbatasan akses informasi harga pasar. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengidentifikasi saluran pemasaran cabai rawit, menghitung 

biaya dan marjin pemasaran, serta menganalisis efisiensi dan farmer’s share pada 

setiap saluran. Data diperoleh dari 50 petani dan 14 pedagang yang dipilih secara 

purposive. Analisis dilakukan secara kuantitatif menggunakan rumus marjin, 

biaya distribusi, efisiensi pemasaran, dan farmer’s share. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat tiga pola saluran pemasaran, yaitu: (1) petani-

pengecer-konsumen, (2) petani-tengkulak-pengecer-konsumen, dan (3) petani-

pedagang besar-tengkulak-pengecer-konsumen. Saluran pemasaran pertama 

memiliki efisiensi tertinggi dan nilai farmer’s share lebih dari 80%. Sebaliknya, 

saluran terpanjang menghasilkan marjin tinggi bagi perantara, namun 

menurunkan bagian harga yang diterima petani. Kesimpulannya, saluran pendek 

lebih menguntungkan dan efisien bagi petani. Oleh karena itu, diperlukan upaya 

penguatan kelembagaan petani dan peningkatan akses langsung ke pasar untuk 

memotong rantai pemasaran. 

 

Kata kunci: cabai rawit, saluran pemasaran, marjin, efisiensi, farmer’s share 
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MARKETING CHANNELS OF BIRD'S EYE CHILI IN PUCUK VILLAGE 

DAWARBLANDONG SUB-DISTRICT MOJOKERTO REGENCY 

 

Septiyan Dwiki Nandika, Mubarokah, Gyska Indah Harya 

 

ABSTRACT 

 

 Bird’s eye chili is a high-value horticultural commodity and plays a 

significant role in supporting farmers' income. Pucuk Village, Dawarblandong 

District, Mojokerto Regency, is one of the main production areas with high 

productivity. However, farmers in this area still face marketing issues, 

particularly long distribution channels and limited access to market price 

information. This study aims to identify the marketing channels of bird’s eye 

chili, calculate marketing costs and margins, and analyze efficiency and farmer’s 

share in each channel. Data were collected from 50 farmers and 14 traders 

selected purposively. Quantitative analysis was conducted using formulas for 

margin, marketing costs, efficiency, and farmer’s share. The results revealed 

three marketing patterns: (1) farmer – retailer –consumer, (2) farmer–collector–

retailer–consumer, and (3) farmer–wholesaler–collector – retailer–consumer. 

The first channel had the highest efficiency and a farmer’s share above 80%. In 

contrast, the longest channel provided higher margins for intermediaries but 

reduced the share received by farmers. In conclusion, shorter marketing 

channels are more efficient and beneficial for farmers. Therefore, strengthening 

farmer institutions and improving direct access to markets are essential to 

shorten the distribution chain. 

 

Keywords: bird’s eye chili, marketing channel, margin, efficiency, farmer’s   

share 
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