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ABSTRAK

NABHILA MAHARANI CAHYA PUTRI, PENGARUH PROMO TANGGAL
KEMBAR, LIVE TIKTOKS SHOP DAN GRATIS ONGKIR TERHADAP
PERILAKU KONSUMTIF PRODUK MAKE UP SKINTIFIC

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh strategi
pemasaran digital seperti promo tanggal kembar, siaran langsung TikTok Shop, dan
program gratis ongkir terhadap perilaku konsumtif konsumen terhadap produk
make up dari merek Skintific. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada
pergeseran pola belanja masyarakat akibat pesatnya perkembangan teknologi
digital, khususnya dalam bidang produk kecantikan. Penelitian menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode asosiatif. Data dikumpulkan melalui
kuesioner yang dibagikan kepada konsumen yang pernah bertransaksi produk
Skintific melalui TikTok Shop, dengan jumlah responden sebanyak 100 orang.
Analisis dilakukan menggunakan regresi linier berganda untuk mengukur pengaruh
masing-masing variabel secara terpisah maupun bersama-sama terhadap perilaku
konsumtif. Hasilnya menunjukkan bahwa ketiga variabel, baik secara individu
maupun bersama, memiliki pengaruh signifikan terhadap peningkatan perilaku
konsumtif konsumen. Temuan ini memberikan gambaran bahwa perpaduan strategi
promosi digital dan pemanfaatan platform media sosial berperan penting dalam
mendorong keputusan pembelian, terutama di kalangan pengguna produk
kecantikan. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi pelaku bisnis dalam
menyusun strategi pemasaran yang lebih efektif dan berorientasi jangka panjang.

Kata kunci: Promo Tanggal Kembar, TikTok Live, Gratis Ongkir, Perilaku
Konsumtif, Skintific



ABSTRACT

NABHILA MAHARANI CAHYA PUTRI, THE EFFECT OF TWIN DATE
PROMOS, LIVE TIKTOK SHOP, AND FREE SHIPPING ON THE
CONSUMPTIVE BEHAVIOR OF SKINTIFIC MAKEUP PRODUCTS

This study aims to analyze the influence of digital marketing strategies—
namely double date promotions, TikTok Shop live streams, and free shipping—on
consumers’ consumptive behavior toward Skintific makeup products. The study is
grounded in the context of shifting shopping patterns influenced by the rapid
growth of digital technology, particularly in the beauty industry. Employing a
quantitative approach with an associative method, data were collected through
questionnaires distributed to 100 respondents who had purchased Skintific
products via TikTok Shop. The data were analyzed using multiple linear
regression to assess both the individual and combined impact of the three
promotional variables on consumer behavior. The findings reveal that each of the
three strategies, as well as their combined application, significantly influence
consumer buying tendencies. These results suggest that the integration of digital
promotions with interactive social media platforms plays a crucial role in
stimulating purchasing behavior, especially among beauty product consumers.
This research is expected to provide valuable insights for businesses in crafting
more impactful and sustainable marketing strategies.

Keywords: Double-Date Promotion, TikTok Live, Free Shipping, Consumer
Behavior, Skintific
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