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ABSTRAK 

 

Di tengah pesatnya perkembangan teknologi, kehadiran Generative 

Artificial Intelligence (AI) dimaksudkan untuk memudahkan berbagai kalangan, 

tak terkecuali pelaku industri kreatif. Meski dirancang untuk memudahkan berbagai 

proses kerja, namun kemunculannya turut memicu pro dan kontra terutama bagi 

para animator yang sebagian tugasnya kini mulai digantikan oleh AI. Penelitian ini 

tidak bertujuan untuk menentukan apakah penggunaan AI Generative dalam 

industri kreatif merupakan hal yang benar atau salah, melainkan ingin mengupas 

lebih dalam persepsi para animator terhadap fenomena tersebut. Dengan 

pendekatan kualitatif, peneliti akan menyusun narasi berdasarkan wawancara 

bersama para informan yang memiliki latar belakang profesi sebagai animator. 

Fokus utama penelitian ini tertuju pada penggunaan AI Generatif dalam produksi 

konten iklan di platform YouTube, bahkan beberapa perusahaan besar seperti 

Indomie, Coca-Cola, hingga KFC pun kini mulai menggunakan teknologi AI dalam 

pembuatan iklan komersial mereka. Hasil penelitian menunjukkan adanya 

perbedaan persepsi animator   terhadap penggunaan AI generative dalam produksi 

iklan, kesimpulan bahwa persepsi mereka terhadap penggunaan AI dalam iklan 

komersial cukup beragam. Hal ini dipengaruhi oleh latar belakang pengalaman, 

pengalaman, serta nilai-nilai profesional yang mereka pegang. Sebagian informan 

melihat AI sebagai ancaman terhadap masa depan profesinya, terutama karena 

kemampuan generative AI dalam menghasilkan visual dengan cepat berpotensi 

menggeser pekerjaan-pekerjaan seperti animasi latar belakang, dan bagian 

pewarnaan (colouring). Namun, sebagian lainnya memandang AI sebagai peluang 

baru yang dapat dimanfaatkan untuk efektivitas dan teman ngobrol untuk mendapat 

ide kreatif, selama tetap dikendalikan oleh manusia sebagai pelaku utama dalam 

proses kreatif. 
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ABSTRACT 

 

With the fast development of technology, Generative Artificial Intelligence 

(AI) was created to help many people, including those in the creative industry. Even 

though AI is meant to make work easier, its presence has caused both support and 

concerns, especially among animators whose some tasks are now starting to be 

replaced by AI. This study does No.  t aim to decide whether using Generative AI in 

the creative industry is right or wrong, but wants to understand how animators 

perceive this situation. Using a qualitative method, this research tells the stories 

from interviews with animators. The focus is on the use of Generative AI in making 

advertisements on YouTube, where big companies like Indomie, Coca-Cola, and 

KFC have started to use AI for their commercial ads. The results show different 

opinions among animators about using Generative AI in making ads. Their views 

vary depending on their background, experience, and professional values. Some see 

AI as a threat to their future jobs because AI can quickly create visuals and might 

replace work like background animation and coloring. Others see AI as a new 

chance to improve efficiency and as a creative partner to get ideas, as long as 

humans are still in control of the creative process. 

 

Keywords: Perception, Artificial Intelligence, Animator, Commercial 

Advertisement, YouTube 


