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ABSTRAK 
 

 Tujuan dari penulisan ini adalah untuk mengetahui bagaimana penerapan 
strategi pemasaran internasional oleh Perhutani dalam ekspor produk gondorukem dari 
tahun 2013 hingga tahun 2022. Pada penelitian ini, adalah konsep yang digunakan 
adalah Marketing Mix 4P Strategy (Product, Place, Price, dan Promotion). Metode 
kualitatif pada penelitian ini membantu penulis untuk memperoleh data secara rinci 
dengan jenis penelitian berupa penelitian deskriptif analisis. Proses pengumpulan data 
menggunakan cara sekunder, yakni ditulis berdasarkan sumber dari jurnal, artikel, 
buku, serta berita online yang berkaitan dengan studi penelitian. Website resmi milik 
Perhutani juga dijadikan sebagai alat dalam menunjang penelitian penulis, selain 
mengambil data dari penelitian dan jurnal ilmiah terdahulu. Proses penelitian yang 
rumit menghasilkan penerapan empat strategi pemasaran ekspor yang digunakan 
Perum Perhutani yakni Marketing Mix 4P Strategy (Product, Place, Price, dan 
Promotion) sehingga ekspor gondorukem yang dilakukan oleh Perhutani mengalami 
perkembangan. Dipilihnya Perhutani sebagai objek penelitian ini karena merupakan 
eksportir terbesar produk gondorukem di Indonesia hingga saat ini. 

 

Kata kunci: Ekspor Gondorukem, Strategi Marketing Mix 4P, Perhutani 
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