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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi pemilih pemula terhadap politikus di 

media sosial menjelang Pemilu 2024. Pemilih pemula, khususnya Generasi Z, merupakan 

kelompok strategis karena memiliki jumlah yang besar dan keterikatan tinggi dengan 

media digital. Media sosial kini menjadi platform utama bagi politikus untuk membangun 

citra diri dan berinteraksi dengan calon-calon pemilih muda. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik purposive sampling. Informan terdiri dari 

tujuh pemilih pemula berusia 16–17 tahun di Kota Surabaya, yang diwawancarai secara 

mendalam. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemilih pemula menilai politikus yang aktif, 

relevan, dan komunikatif di media sosial sebagai sosok yang lebih dekat dan layak 

dipertimbangkan. Citra diri yang autentik dan sesuai dengan nilai-nilai Generasi Z dinilai 

lebih efektif dalam membentuk persepsi positif. Meskipun demikian, rendahnya literasi 

politik masih menjadi hambatan partisipasi aktif. Temuan ini memberikan implikasi 

penting bagi strategi kampanye politik, khususnya dalam memanfaatkan media sosial 

untuk menjangkau dan memengaruhi pilihan pemilih muda. 

Kata kunci: Pemilih pemula, persepsi, media sosial, Pemilu 2024 
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ABSTRACT 

 

This study aims to explore the perceptions of first-time voters toward politicians on social 

media ahead of the 2024 General Election. First-time voters, particularly Generation Z, 

represent a strategic group due to their large numbers and strong attachment to digital 

media. Social media has now become the main platform for politicians to build their 

public image and engage with young potential voters. This research uses a descriptive 

qualitative approach with purposive sampling. The informants consisted of seven first-

time voters aged 16–17 in Surabaya, who were interviewed in-depth. 

The findings show that first-time voters view politicians who are active, relevant, and 

communicative on social media as more relatable and worth considering. Authentic 

personal branding that aligns with Generation Z's values is seen as more effective in 

shaping positive perceptions. However, low political literacy remains a barrier to active 

participation. These findings have important implications for political campaign 

strategies, especially in utilizing social media to reach and influence young voters. 

Keywords: First-time voters, perception, social media, 2024 General Election 
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