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   ABSTRAK 

Saudi Vision 2030 : Upaya Nation Branding Arab Saudi melalui industri 

Esports pada Tahun 2016-2024. 

Nation branding telah menjadi suatu cara tersendiri bagi negara-negara dalam 

membangun citra internasional dan memperkuat hubungan diplomatik. Dalam 

hubungan internasional kontemporer, nation branding menjadi strategi dalam 

menciptakan dan mempromosikan citra positif suatu negara yang dapat berdampak 

signifikan pada berbagai aspek, seperti peningkatan investasi asing, pertumbuhan 

sektor pariwisata, dan penguatan pengaruh diplomatik. Arab Saudi, sebagai salah satu 

negara di Timur Tengah yang memiliki visi untuk diversifikasi ekonomi dan 

modernisasi sosial melalui Arab Vision 2030, telah menggunakan berbagai strategi 

dalam mencapai visi tersebut, termasuk dalam sektor olahraga. Setelah suksesnya 

perlombaan Esports The Gamers8 pada tahun 2023 di Riyadh, Arab Saudi kembali 

menyelenggarakan perlombaan Esports berskala global dengan nama Esports World 

Cup pada tahun 2024 yang bekerja sama dengan 30 tim Esports papan atas dari 

berbagai kawasan dunia dan memiliki 21 judul video game yang diperlombakan. 

Esports World Cup rencananya akan menjadi event Esports tahunan yang dikelola oleh 

EWC Foundation milik pemerintah Arab Saudi. Penelitian ini akan menyoroti 

bagaimana upaya Arab Saudi dalam meningkatkan soft power-nya melalui 

pengembangan industri Esports pada tahun 2016 hingga 2024 serta alasan dibalik 
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gencarnya investasi di sektor olahraga Esports oleh Arab meskipun di tengah isu 

sportswashing. 

KATA KUNCI : Nation branding, Diplomasi, Arab Saudi, Saudi Esports, Esports 

World Cup, EWC, Esports, Sportswashing. 
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ABSTRACT 

Saudi Vision 2030 : Upaya Nation Branding Arab Saudi melalui industri 

Esports pada Tahun 2016-2024 

Nation branding has become a way for countries to build an international 

image and strengthen diplomatic relations. In contemporary international relations, 

nation branding is a strategy in creating and promoting a positive image of a country 

that can have a significant impact on various aspects, such as increasing foreign 

investment, growing the tourism sector, and strengthening diplomatic influence. Saudi 

Arabia, as one of the countries in the Middle East that has a vision for economic 

diversification and social modernization through Arab Vision 2030, has used various 

strategies to achieve this vision, including in the sports sector. After the success of The 

Gamers8 Esports competition in 2023 in Riyadh, Saudi Arabia is organizing another 

global Esports competition under the name Esports World Cup in 2024 in 

collaboration with 30 top Esports teams from various regions of the world and has 21 

video game titles to compete in. The Esports World Cup is planned to be an annual 

Esports event managed by the Saudi Arabian government's EWC Foundation. This 

research will highlight how Saudi Arabia's efforts to enhance its soft power through 

the development of the Esports industry from 2016 to 2024 as well as the rationale 

behind the Esports World Cup and the incessant investment in the esports sector by 

Saudi Arabia despite the issue of sportswashing. 
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KEYWORDS : Nation Branding, Diplomacy, Saudi Arabia, Saudi Arabia 

Esports, Esports World Cup, EWC, Esports, Sportswashing. 

 

 

 

 

 

 

 

 


