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ABSTRAK 

Perkembangan media sosial telah menciptakan ruang baru bagi masyarakat 

untuk menyampaikan opini secara terbuka, cepat, dan luas. Pada Februari 2025, 

#KaburAjaDulu menjadi trending topic di media sosial X, karena maraknya 

penggunaan #KaburAjaDulu sebagai bentuk protes digital. Tagar ini 

merepresentasikan aspirasi sejumlah warga negara Indonesia untuk meninggalkan 

negara untuk mencari peluang hidup yang lebih baik di luar negeri. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pergerakan opini digital yang terbentuk dalam 

#KaburAjaDulu pada media sosial Twitter (X). Studi ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif deskriptif dengan paradigma positivisme. Pengumpulan data dilakukan 

melalui teknik data mining, dengan memanfaatkan perangkat lunak NodeXL untuk 

mengunduh data percakapan di media sosial X selama periode 08-25 Februari 2025. 

Berdasarkan hasil analisis jaringan komunikasi pada tagar #KaburAjaDulu, 

ditemukan bahwa jaringan percakapan digital yang terbentuk menunjukkan 

karakteristik gerakan opini digital (Digital Movement of Opinion/DMO) yang 

bersifat spontan dan tidak terorganisir oleh kelompok tertentu, memiliki durasi 

percakapan yang singkat atau sementara, opini yang disampaikan pengguna media 

sosial cenderung homogen, dan melibatkan partisipasi luas dari pengguna media 

sosial sehingga bersifat lintas sektoral. Ketiga level analisis jaringan yang 

dilakukan, yaitu analisis jaringan, kelompok, dan aktor, mengindikasikan bahwa 

#KaburAjaDulu merupakan manifestasi dari gerakan opini digital yang terbentuk 

secara organik, tidak terstruktur, dan bersifat reaktif terhadap situasi nasional. 

Kata Kunci: #KaburAjaDulu, Gerakan Opini Digital, Analisis Jaringan 

Komunikasi, NodeXL, Media Sosial  
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ABSTRACT 

The development of social media had created a new space for the public to 

express opinions openly, rapidly, and broadly. In February 2025, #KaburAjaDulu 

became a trending topic on the social media platform X due to the widespread use 

of the hashtag as a form of digital protest. This hashtag represented the aspirations 

of a number of Indonesian citizens to leave the country in search of better life 

opportunities abroad. This study aimed to explore the dynamics of digital opinion 

movements formed around #KaburAjaDulu on the social media platform Twitter 

(X). The study employed a descriptive quantitative approach with a positivist 

paradigm. Data were collected through data mining techniques using NodeXL 

software to retrieve conversation data from X during the period of February 8–25, 

2025. Based on the results of the communication network analysis on the hashtag 

#KaburAjaDulu, it was found that the digital conversation network exhibited the 

characteristics of a Digital Movement of Opinion (DMO), which was spontaneous 

and not organized by any specific group, had a short or temporary duration, 

displayed homogeneous opinions among social media users, and involved broad 

participation across sectors. The three levels of network analysis conducted, 

network, group, and actor analysis, indicated that #KaburAjaDulu was a 

manifestation of a digital opinion movement that emerged organically, was 

unstructured, and reactive to national situations. 

Keyword: #KaburAjaDulu, Digital Movement of Opinion, Communication Network 

Analysis, NodeXL, Social Media  
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