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ABSTRAK 

 
Pariwisata merupakan salah satu sektor penting yang memengaruhi penghasilan 
negara setiap tahunnya. Akan tetapi, pandemi COVID-19 yang terjadi pada tahun 
2020 berdampak pada penurunan jumlah kunjungan wisatawan internasional 
Inggris. Sebagai salah satu upaya pemulihan pariwisata Inggris, VisitBritain 
memanfaatkan budaya populer film dan serial televisi sebagai sarana dalam 
mempromosikan pariwisata. Inggris sebagai latar produksi dari berbagai fim dan 
serial televisi populer di dunia memiliki berbagai destinasi film tourism yang 
ditawarkan kepada wisatawan. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui 
bagaimana strategi yang dilakukan oleh VisitBritain untuk mempromosikan 
destinasi wisata film tourism sebagai upaya untuk menarik kunjungan wisatawan 
internasional pada tahun 2020-2025. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 
kualitatif deskriptif dengan mengumpulkan data sekunder melalui studi literatur 
untuk menjabarkan strategi yang dilakukan oleh VisitBritain. Hasil penelitian ini 
menunjukkan upaya yang dilakukan VisitBritain untuk mempromosikan destinasi 
wisata film melalui aktivitas pemasaran destinasi, yang terdiri dari aktivitas 
pemasaran destinasi sebelum perilisan film dan aktivitas pemasaran destinasi 
setelah perilisan film. VisitBritain menjalankan kerja sama dengan berbagai pihak 
dari beragam sektor untuk mendorong dan mempromosikan destinasi film tourism 
Inggris kepada wisatawan internasional. 
 
Keyword: film tourism, strategi pemasaran destinasi, VisitBritain 
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