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ABSTRAK 

 

 

Pada tahun 2020 pandemi melanda seluruh dunia yang menyeabkan mobilitas 

masyarakat dari berbagai dunia sangat terbatas. Hal tersebut secara langsung 

mempengaruhi sektor wisata termasuk Malaysia. Namun selama rentang pandemi 

di tahun  2020 – 2023, sektor wisata halal Malaysia  selalu menjadi nomor satu data 

cresent rating. Penelitian ini menggunakan teori nation branding yang pernah 

dikemukakan oleh Anholt yang terdiri dari tourism, culture, people, investment, 

policy, dan people. Dalam implementasinya, tidak akan jauh dari peran Islamic 

Tourism Center yang merupakan lembaga secara khusus menangani urusan wisata 

halal dan merupakan turunan dari Malaysia Of Tourism, Art, Culture (MOTAC). 

Penelitian ini menggunakan metode eksplanatif-kaulitatif untuk dapat menganalisis 

upaya Malaysia dapat mencapai nation branding di sektor halal tourism terutama 

masa pandemi tahun 2020 – 2023. 
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