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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pembingkaian (framing) pemberitaan 
mengenai fenomena “Kabur Aja Dulu” oleh dua portal berita online terkemuka di 
Indonesia, yakni Detik.com dan Kompas.com, selama periode Februari 2025. 
Fenomena “Kabur Aja Dulu” mencerminkan keresahan sebagian masyarakat, terutama 
generasi muda, terhadap kondisi ekonomi, sosial, dan politik di Indonesia, serta 
keinginan untuk mencari kehidupan yang lebih baik di luar negeri. Metode yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif dengan analisis framing 
model Robert Entman, yang mencakup empat elemen: pendefinisian masalah (define 
problems), identifikasi penyebab (diagnose causes), penilaian moral (make moral 
judgment), dan rekomendasi penyelesaian (treatment recommendation). Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa Detik.com cenderung membingkai fenomena ini secara 
negatif dengan menekankan pentingnya nasionalisme dan loyalitas terhadap negara, 
sementara Kompas.com memberikan ruang yang lebih empatik dengan menempatkan 
fenomena tersebut bukan sebagai bentuk pengkhianatan terhadap negara, melainkan 
sebagai ekspresi aspiratif generasi muda dalam merespons kondisi sosial-ekonomi 
yang belum ideal di dalam negeri. Perbedaan framing ini mencerminkan ideologi serta 
kepentingan redaksional masing-masing media dalam mengonstruksi realitas sosial 
yang dihadapi masyarakat Indonesia. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan 
kontribusi bagi pengembangan studi komunikasi, khususnya dalam memahami peran 
media dalam membentuk persepsi publik terhadap isu-isu sosial. 

Kata kunci: Framing, Media Online, Kabur Aja Dulu, Detik.com, Kompas.com, 
Robert Entman 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze  the framing of  news coverage of  the phenomenon of 
"Escape Away" by two leading online news portals in Indonesia, namely Detik.com 
and Kompas.com, during the period of February 2025. The phenomenon of "Escape 
Just Before" reflects the anxiety of some people, especially the younger generation, 
about the economic, social, and political conditions in Indonesia, as well as the desire 
to seek a better life abroad. The method used in this study is a qualitative approach 
with Robert Entman's framing model analysis, which includes four elements: defining 
problems, diagnose causes, make moral judgment, and treatment recommendation. The 
results of the study show that Detik.com tend to frame this phenomenon negatively by 
emphasizing the importance of nationalism and loyalty to the state, while Kompas.com 
provide a more empathetic space by placing the phenomenon not as a form of betrayal 
of the state, but as an expression of the aspirational generation in responding to socio-
economic conditions that are not yet ideal in the country. This difference in framing 
reflects the ideology and editorial interests of each media in constructing the social 
reality faced by the Indonesian people. This research is expected to contribute to the 
development of communication studies, especially in understanding the role of media 
in shaping public perception of social issues. 

Keywords: Framing, Online Media, Just Run Away, Detik.com, Kompas.com, Robert 
Entman 
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