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ABSTRAK 

Persaingan dalam industri kecantikan semakin kompetitif dengan 

munculnya berbagai merek skincare lokal yang menawarkan berbagai inovasi 

hingga melibatkan proses pengambilan keputusan pembelian produk. Salah satu 

merek brand lokal populer yaitu Azarine. Penelitian dilakukan secara 

kuantitatif dengan melibatkan 96 responden yang pernah membeli sunscreen 

Azarine dan domisili di Mojokerto. Teknik incidental sampling digunakan 

dalam pengambilan sampel. Analisis data dilakukan menggunakan Smart PLS.  

Penelitian ini menunjukkan hasil bahwasanya citra merek, kepercayaan merek 

dan gaya hidup berkontribusi terhadap keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata Kunci: Citra Merek, Kepercayaan Merek, Gaya Hidup, Keputusan 

Pembelian. 
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