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ABSTRAK

Investasi emas logam mulia ANTAM dianggap sebagai pilihan aman dan
menguntungkan dalam jangka panjang. Di era digital, faktor psikologis dan sosial
seperti keyakinan diri finansial serta pengaruh media sosial berperan penting
membentuk niat seseorang untuk berinvestasi. Penelitian ini bertujuan untuk
mengkaji pengaruh financial self efficacy dan social media influencer terhadap niat
investasi emas logam mulia ANTAM dengan investment knowledge sebagai
variabel moderasi.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pengukuran variabel
menggunakan skala Likert. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
convenience sampling, dengan jumlah responden sebanyak 190 orang. Untuk
menganalisis data dan menguji hipotesis, digunakan metode Partial Least Square
(PLS) melalui software SmartPLS.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa financial self efficacy dan social
media influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat investasi emas
logam mulia ANTAM, selain itu investment knowledge terbukti mampu
memoderasi pengaruh financial self efficacy terhadap niat investasi, namun tidak
memoderasi pengaruh social media influencer terhadap niat investasi.

Kata Kunci: Emas; Financial Self Efficacy; Investasi; Social Media Influencer



